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Capitulo 1l

LAS ETAPAS DE LA PRODUCCION CULTURAL.
DE LA CREACION INTELECTUAL AL CAPITAL CULTURAL

Claudio Rama

Las etapas de la produccion cultural

En el capitulo anterior determinamos la posicién desde de la cual encaramos el
analisis de la cultura como produccién mercantil simbdlica. Una de las claves para
avanzar hacia una nueva forma de comprension de los procesos de la produccién cultural y
formular una hipétesis de su periodizacion es ubicarlos en su contexto histérico. En este
capitulo revisaremos los factores historicos actuales que marcan las fases de la
produccion cultural desde el mecenazgo hasta la produccion mercantil simbdlica y
analizaremos qué sucede cuando la creacion intelectual asume la caracteristica de
capital cultural.

Los producos culturales unicos: entre los mecenas y Gutenberg

La cultura como produccion mercantil simbdlica nace con la existencia de los mercados
monetarizados y ¢le un universo simbdlico en la conciencia de los hombres. En los
comienzos de la economia no existian mercados para la produccion cultural y ésta
requirié de los mecenas para existir. La cultura era para las cites y su acceso estaba
restringido a los grupos sociales dominantes, quienes ka financiaban. Con la excepcién
relativa de la industria editorial y de la artesania, la base de la produccion cultural
estaba determinada por un acceso de tipo presencial, dado por la no existencia,
entonces, de una separacion entre el creador y sus productos.

El mecenazgo, como instrumento de financiamiento de la cultura, fue el
determinante econdmico para la creacion intelectual. El mercado cultural operaba
en condiciones de monosponio y la renta cultural se fijaba con total arbitrariedad. Este
mecanismo de promocién se practicé durante un largo periado y sufrié varios cambios. En
Atenas, los proyectos de Pericles -como el Partendn-fueron financiados con fondos
publicos, mientras que Mecenas desarrollaba obras y actividades culturales con su
propio-peculio y sostenia econdmicamente a creadores como Horacio y Virgilio. La
demanda provenia de las élites y éstas pagaban por el acoso y disfrute de los
actos de la creacion intelectual. Durante la Edad Media y el Renacimiento, el
mecenazgo fue ejercido por la iglesia, centro del poder terrenal, y por los principes.
La palabra "mecenas" se utilizé en la Italia de los principados para sefalar la
accion de los sefores en la promocion de actividades artisticas -escultura,
pintura, arquitectura- gracias a las cuales se expresé el Renacimiento en el arte.
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La formacién de los Estados nacionales a partir del siglo XVI marcé el inicio de la lenta
incorporacion entre los roles estatales de algunas de las funciones de financiamiento para
la produccién cultural que tradicionalmente ejercian los mecenas o la Iglesia; éstos
representaban los ambitos del poder y el mercado no existia como mecanismo para
cubrir los costos de la creacién. Con el surgimiento de los Estados ubicados desde las
revoluciones burguesas, la promocion y difusion de la cultura se establecieron corno
funciones del Estado moderno, que e remplazé a los mecenas en una clara continuidad
de roles. En muchos casos, el patrimonio cultural provino de la donacién, compra o
expropiaciéon que el Estado realizaba a aquellos particulares.

La accién de unos pocos mecenas y la imprenta de Gutenberg conformaron los ejes
distintivos en materia cultural durante los albores del periodo mercantil. En esta larga
etapa, la produccién cultural se fue incrementando asociada a los excedentes que la
nueva economia mundial. Sus caracteristicas en este periodo fueron predominio del bien
unico y constituir un hecho presencia; producciones en serie muy pequefas y marcadas
por una tecnologia artesanal, ausencia del mercado como expresion de amplios
sectores y una estructura de financiamiento apoyada en las elites -los
principales o casi los Unicos consumidores culturales-. Las Unicas producciones seriadas
y orientadas al mercado fueron posibles a partir de la imprenta tipografica, basada en la
composiciéon de textos con tipos moviles fundidos, grabacion de ilustraciones sobre
madera e impresion sobre formas planas. Las artesanias en ceramica también se
producian, en algunos casos, a partir de moldes y por medio del uso de tornos.

La imprenta de tipos moviles antecedente de las industrias culturales, fue el primer medio
de comunicacién de masas que hizo posible la transmision de informacion en forma
duradera y disponible. Si bien antes del inventa de Gutenberg ya existian treinta mil
libros hechos a mano, su introduccién represent6 una fuerte democratizacion del acceso
cultural puesto que por primera vez la informacion escrita estuvo al alcance de quienes
no pertenecian a las elites candnicas '. Pero los tirajes eran todavia restringidos; con
excepcion de la grafica y la artesania, la produccién cultural se exteriorizaba, en la
mayoria de sus expresiones, corno un hecho presencial. Las actividades
dominantes eran la mdusica, el teatro y las artes plasticas en sus diversas
manifestaciones?

Hasta la Revolucion Industrial, momento en que se incorporaron procedimientos
mecanicos produccidon, la composicion manual fue la técnica predominante para la
difusién de los escritos. Su caracteristica limitada imponia que las cantidades fueran
reducidas y orientadas hacia las propias elites culturales debido a la correl acién entre
el tamafio de la produccion, las escalas técnicas y los precios. La litografia -
prefiguracion del offset- fue la expresién de la Revoluciéon Industrial que integré la
energia mecanica inanimada con la produccion de textos en caliente. Con a
electricidad, en el siglo XIX, nace la rotativa, que incrementa la democratizacion de la
informacidn; de esta manera los diarios pasan a ser, en términos relativos, producciones
de masas, marcando lo que seria la dinamica de las industrias culturales del siglo
venidero. En el siglo XX el sistema de impresion offset supero los inconvenientes de la
litografia e hizo que la produccidén grafica acompafiara al resto de las industrias
fondistas en la produccion masiva, superando la velocidad de produccion del sistema
de prensas tipograficas.?
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La cultura como mercancia industrial

La producciéon masiva de bienes culturales comenz6 a fines del siglo XIX con los
cambios tecnoldgicos, sociales y econdmicos tecnoldgicos, que permitieron la
industrializacion de la cultura. Se sentaron las bases para el desarrollo de una
cultura de masas asociada a la ampliacién de los mercados, la produccién intensiva
de bienes idénticamente iguales y el nacimiento y avance de los medios de radiodifusion.
En ese contexto se origina el concepto de mercancia cultural, que ademas de tener sus
deteminadones comotal, agrega sus especificidades como producto simbdlico.

Este proceso, que para unos implicé la quiebra de la cultura y su conversion en simple
mercancia, para otros constituyo democratizacién para el acceso a la cultura por parte de
los ciudadanos. * Fue una etapa de tantos cambios como la actual: irrumpe el cine que
comienza a filmar en celuloide en 1895; se desarrolla la fotografia; se inventa el
fonégrafo 1877, en el mismo tiempo historico en el que se gestan el telégrafo, el
correo, las imprentas modernas; se constituyen los grandes grupos de prensa. En
conocomitancia con esta incipiente cultura de masas, nacen los ‘primeros marcos legales
internacionales corno la Union Postal Universal (1874), la Union Internacional de Proteccion
de la Propiedad Industrial 1883) y la Unién Intemacional para la Proteccion de las Obras
Literarias y Artisticas (1886). La produccion cultural, de caracter presencial hasta ese
momento, se estandariza como resultado de la nueva division social del trabajo y
comienza a incorporar la fabricacién de mercancias culturales. EI cambio tecnolégico
permite la produccién masiva de bienes y servicios culturales y la sumision de los
procesos culturales a la loégica de la valorizacion del capital. Se logra un
abaratamiento relativo dé los costos ante el aumento de las escalas productivas y una
mayor accesibilidad -a los bienes culturales.

La avalancha de innovaciones tecnoldgicas iniciada a fines del siglo XIX hace posible
copiar y serializar, de manera cada vez mas refinada todas las diversas producciones
culturales: el negativo para la imagen fija, la rotativa para los impresos, el cine para la
imagen en movimiento, el disco para el sonido, el uso de la onda hertziana para la
transmisiéon a distancia de textos, sonidos e imagenes.® Cada nueva técnica para
el copiado serializado, cada avance de la reproductibilidad, representé un fuerte
impacto sobre la cultura. El entorno se "culturizé" progresivamente, pero al mismo
tiempo estuvo mas mediatizado por las industrias culturales.

Con la industrializacién de la cultura, los originales de las obras se constituyeron en
prototipos. Un bien cultural era una pieza unica y no existia- posibilidad técnica de su
copia posterior. Con la produccion de unidades idénticamente iguales se cred el
concepto del prototipo u original -relacionado con el propio acto de la creacion intelectuak
que se diferencia del concepto de serie -relacionado con la copia-. Esto representa la
separacion entre el productor y la creacion, la enajenacion del creador con respecto a
su propia creacion -utilizando la terminologia marxista- asi como también el origen de la
pirateria.

La produccion industrial seriada encapsuldé en diversos soportes o envases los bienes
culturales como resultado del desarrollo de medios como la radio, la television, los
diarios, el cine, los discos, indicando claramente la creacion de mercados de
masas culturales en el ambito nacional e internacional. Reproducir en serie implica
también la posibilidad de realizar copias a escalas minimas de produccion y, por ende, se
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desarrolla al mismo tiempo el concepto de stock. Se produce en serie una determinada
cantidad de productos culturales, que se iran vendiendo en funciéon de una demanda,
desconocida previamente.

CRONOLOGIA DE LAS INNOVACIONES TECNOLOGICAS
EN EL AREA DE CULTURA Y COMUNICACION

Imprenta de tipos moviles ... 1444
Primera prensa de mano metalica.................... oo 1787
Técnica litografica ... i, 1796
Primera maquina de hacer papel (Robert) ................. 1800
o] (oo = | 7= S 1839
Rotativa ... 1844
Primera impresion litografica............ccccvve e 1851
TeleiMPreSiON ...t e e 1854
Tel€grafo .....uuueeeiet e e 1858
TElEMONO .. e e 1876
FONOGrafo ......oovveeieiei e e 1877
Fotograbado con papelde carbdn.........cccccoeeeee e, 1877
Linotipia......cooooeeieee 1884
Primera proyeccionde Cine ..........cccooveciiiieeeeeiee s 1895
Disco de 78 revoluciones que sustituye al cilindro....... 1899
Telefotografia ..............ccc 1900
Radiotelefonia...........cccoeees voiiiiie e e, 1900
Radiotelegrafia...........oooiiin i e, 1900
RAAIO .oiieiiieeee e e 1901
IMPresion offSet ...........eeeeeeeieveieciieeee e e 1904
TeleVISION .ccceeieee e e 1919
(@71 TN To] o To ] (o TS 1927
(071 =Y 7o ] (o] SRR 1939
TV @ COION et e s 1944
Primera fotocomposicion (sistema Lumitipe) ............. 1947
Television porcable.........ccooviii i e, 1949
Fotocomposicion por sistema monofoto .................... 1950
Primer cable submarino transatlantico.................... .. 1956
TraNSIStOr ... e s 1953
Introduccion del video tape (AMpPex) .........ccceeeeeeieees, 1961
Compoaosicion por computadora .............ccceeeeveeeeeenn.. 1965
Circuito iNtegrado ........ccoevvviiii i e . 1965
Primera red de transmisién de datos (Arpanet) .......... 1968
Introduccion de rayos laser en el registro digital de 1976
Caraderes. ...

Tecnologia de microimpresion infomatizada............. 1980
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El ciclo econdmico de las industrias culturales

La transformacion de las industrias culturales en industrias de masas inicia la génesis del
capital cultural. En esta primera fase la produccion cultural depende absolutamente del
ciclo industrial, determinante para la realizacion de la creacion intelectual.

La produccion cultural en la fase de las industrias culturales o de la mercancia
cultural integra en un solo ciclo dos procesos: creacion intelectual y la produccién
industrial. Este ciclo asume laforma:

C-D-M...P..M-D'

donde C es la creacion; D el dinero invertido; M los factores necesarios para la
produccion (maquinaria, materia prima, mano de obra); P la produccion misma; M' los
bienes producidos y D' los ingresos derivados de la venta de esa produccion. Este ciclo
tiene una fuerte caracteristica industrial pero es distinto, es cultural, porque requiere de
la creacién (C) corno insumo, puesto que sin ésta no existe. Esta etapa es la de la
“mercancia cultural” por la unién entre lo simbdlico y la mercancia, eje de la produccion
masificada. Si fuera una produccién cultural a pedido, el ciclo se iniciaria por D y su forma
seria:

D-C-M...P..M'-D'

Es sugerente, para avanzar hacia una definicion de las industrias culturales,
analizar la que propone Ramén Zallo corno "el conjunto de ramas, segmentos y
actividades auxiliares industriales productoras y distribuidoras de mercancias con
contenidos simbdlicos, concebidas para un trabajo creativo, organizadas por un capital
que se valoriza y destinadas finalmente a los mercados de consumo con una funcién de
reproduccioén ideolégica y social.” La precisién es que no se trata de mercancias con
contenido, sino de mercancias simbdlicas producto de la creaciéon que en su caracter de
capital recibe una renta. La definicién de su funcion dé reproduccién ideoldgica, de claro
corte marxista tradicional, no es parte, en nuestra Concepcion por definicién, puesto que
el objeto es la obtencién de beneficios y no la creacion de una falsa conciencia, mas
tipica de otras concepciones sobre la produccién cultural.

La industrializacion de la cultura permitié el ingreso creciente de masas al goce
disfrute de los bienes y servicios culturales a través de la estandarizacion, en un
proceso de democratizacion del acceso a la cultura. Asimismo abrié el camino hacia una
fase caracterizada por una mayor facilidad en los intercambios culturales
internacionales, con lo cual no s6lo comenzé a cubrirse la de manda insatisfecha
de bienes en otras culturas, sino que se crearon las bases de una economia
cultural a escala mundial. Estos dos procesos, industrias culturales y comercio
internacional, fueron el origen del actual mercado cultural mundial y la divisidon
internacional de la produccion cultural que lo sostiene.

El debate de la Escuela de Frankfurt

Al calor del crecimiento del consumo cultural y la construcciéon de culturas de masas, se
instala una interesante reflexién sobre las industrias culturales, lo que constituyé el primer

UNTREF VIRTUAL | 5



Texto. Econom?a de las Industrias culturales en la Globalizaci- n Digital. Cap. 3

debate sobre las relaciones entre la cultura y la economia.® Comienza con los trabajos
de Max Horkheimer y Theodor Adorno, para quienes la industria cultural fija la quiebra de
la cultura y su transformacion en mercancia. Desde esta vision, la transfprmacién del acto
cultural en valor (de cambio) suprime su potencia critica y disuelve en él los rastros
de una experiencia auténtica. Para ellos la industria cultural separa el arte de la cultura
de masas. Para Otros, que continlan en ésta linea de analisis, se conciben dos
modalidades culturales: una cultura de masas y una de elites. Tanto Adorno como
Horkheimer constatan que se esta frente a la creacidon de mercancias culturales y a la
existencia creciente de una cultura de masas con caracteristicas basicas de serializacion,
uniformidad y division del trabajo para la produccion de los bienes culturales.

Esta postura generd un importante debate sobre la incidencia que las industrias
culturales -como industrias de masa- tuvieron en la democratizacién cultural
originada en las nuevas tecnologias, como también en el estudio que esas
modificaciones ejercieron sobre los contenidos culturales. Unos resaltaban los aspectos
negativos de la abundancia misma de los productos culturales y su rapida renovacién
ligada a la logica del Mercado. Otros expresaban que tal abundancia de bienes
culturales baratos y suficientemente diversificados posibilitaria’ una multiplicacion del
contacto entre el publico y las obras, valorando positivamente la existencia de una
cultura de masas.’

Sin lugar a dudas, la industrializacion de la cultura democratizé el consumo cultural;
promovié un masaje del consumo de elites al actual consumo de masas, que se- produjo
igualmente en todos los sectores econdmicos con la expansion del capitalismo como
régimen de produccidon mercantil vigorizado en el siglo XX. Este proceso se manifesté en
todos los sectores culturales. Muy acertadamente Augustin Girard, afirmaba que "el
progreso de la democratizacion y de la descentralizacién se esta concretando mucho
mas ampliamente con los productos culturales accesibles en el mercado que con los
productos subvencionados por los poderes publicos"."® Esto sucede como consecuencia
de que la industria de la cultura privada esta com puesta por millares de creadores,
organismos, asociaciones, circulos y empresas de todo tipo que ofrecen al publico una
amplia variedad de productos finales relacionados con el arte, lo que necesariamente
implicé una oferta mayor que la del sector publico.

Sin embargo, aun dentro del ambito privado, podemos dividir los sectores culturales
a dos grupos. El primero de ellos estd compuesto por empresas que orientan sus
inversiones hacia las industrias culturales con el propdsito de obtener beneficios; este
sector funciona articulado con la economia, y el mercado es el factor determinante
de su continuacién. El segundo grupo no tiene fines de lucro y en general esta
conformado por orquestas, compafiias de danzas, de Opera, centros de arte y todas
sus variantes; se apoya sobre estructuras de financiamiento basadas en ldgicas
racionales y administrativas tales como ayudas publicas, patrocinios, esponsoreos y
mecenazgos, y también sobre la publicidad. Alvin Goulder define este segundo sector
como parte de los "aparatos culturales” distinguiéndolo de las industrias culturales.

Las industrias del conocimiento

Como resultado del proceso de internacionalizacion de los capitales localizados en
el sector industrial, la economia mundial se fue transformando en un ambito Unico de
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acumulacion  para un creciente sector de ramas econdmicas. Sucesivamente las
industrias tradicionales, las metalmecanicas, las de bienes de capital, las intermedias,
etcétera, se internacionalizaron en respuesta -y en cada caso en forma
diferenciada- a la competencia, a la busqueda de ganancias extraordinarias, a los
avances tecnologicos o a las medidas gubernamentales.

El agotamiento de un modelo de acumulacién a escala global, basado en la cadena de
montaje del fordismo y la divisidn internacional del trabajo entre productores de materias
primas y productores de bienes terminados, fue dand o paso lentamente a un nuevo
modelo de acumulacion sustentado en procesos de alta densidad tecnolégica. Se marco
una nueva divisién internacional del trabajo caracterizada por la produccién de nuevos
conocimientos en los paises centrales y la importacién de dichos conocimientos por
parte de los paises restantes.

A mediados de la década de 1960, la estadistica econdmica comenzé a registrar nuevas
dindmicas'que se estaban gestando en el proceso econdmico, algo que las diversas
teorias econdmicas no lograban explicar. El incremento de los insumos factoriales -
capital, tierra, materias primas y trabajadores- no producia un incremento de la
produccion en la misma proporcién que antes; la respuesta estaba en que la informaciony
la ciencia comenzaba a conformarse en los insumos mas eficientes y dinamicos para
promover el crecimiento econdmico.

Se estaba en los albores de una revolucion tecnoldgica que transformaria tan
sustancialmente la economia mundial como en su tiempo lo hicieron la primera ola con la
revolucién agricola y la segunda ola con la Revolucion Industrial. Un proceso aluvional
de cambios indetenibles con caracter planetario y cuyas incidencias no dependerian de
los sistemas politicos. Si la primera ola inicié la civilizacion y la segunda dio paso a la
modernidad; esta revolucion tecnoldgica posibilitaria la conformacion De un mundo
basado en la informaciéon como eje dinamico organizador de la nueva economia mundial.

El nucleo de esta nueva revolucion es resultado del fuerte desarrollo tecnolégico
que permite la construccién una sociedad mas democratica, basada en un concepto
diferente dé la relacion entre la ciencia y la sociedad. "Informacion es poder" no es ya
una simple frase, sino una realidad dentro de un sistema econdmico que tiene
como motor de expansion la incorporacion permanente del saber es el proceso
econdmico. Un sistema que comienza a definirse como distinto del anterior:
posindustrial, sociedad posmodema, capitalismo tecnoldgico, poscapitalismo,
tecnoburocracia, entre otros nombres, que esta reestructurando los cimientos
tradicionales sobre los que se articulaban todos los sectores del capitalismo clasico e
industrial. Un pasaje de la simple cadena de montaje a su robotizacién y al us6 de
maquinas herramienta de control numeéricoen talleres integrados de produccion.”

No sdlo estan cambiando sustancialmente las formas de produccion, sino que ademas
sectores completos vinculados con la informacion, la cultura y la comunicaciéon se
reestructuran corno industrias simbdlica cuya produccion se puede digitalizar,
constituyendo’los ejes dinamicos que movilizan la acumulaciéon de capitales en el
escenario de una profunda revolucion planetaria. Es el nacimiento de una nueva sociedad
basada en la informacion y la comunicacién, que utiliza nuevas tecnologias digitales para
logra una mayor produccioén, con diferenciacion, bajo empleo y alta calidad. Un nuevo perfil
industrial que facilita la globalizacion y la construccién de un espacio comun de las
comunicaciones, el comercio y la cultura.
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En el principio de este cambio tecnoldgico, que modifica las bases de la economia de
la cultura, sefialamos la digitalizacion como una de las caracteristicas mas
destacadas, fuerte incentivo de los cambios sustanciales que se producen en la logica
de los procesos culturales. A partir de la digitalizacion y la globalizacion, el capital cultural
se autonomiza del ciclo industrial en el cual se gestd. Esta nueva economia puede
expresarse como una explosién creciente de productividad generada por la sustitucién
de una sociedad burocratica y jerarquica por una sociedad digital y descentralizada.

El modelo econdémico anterior, especializado en la produccion masiva de unidades
idénticas, se caracterizé por la estrecha relacién de los factores tierra, capital y trabajo
con las escalas de produccion. La industria automotriz o la grafica son, en este
sentido, ejemplos claros de la existencia de fuertes relaciones donde los costos de
produccion se distribuyen en una curva que tiende a ser paralela al eje de las
coordenadas: a mayor produccién, el costo marginal disminuye. Las tecnologias de
produccion a escala son ademas una muestra de la inflexibilidad del sistema, puesto
que toda modificacién en el proceso de fabricacién sélo puede introducirse -y a altos
costos- cuando se finaliza la serie prevista.

Ademas son técnicas asociadas a los altos stocks: se produce para almacenar y se
almacena para vender. Estas tecnologias también pierden su fuerza dinamica cuando
los consumidores -en el mateo de una valorizacion del individuo- comienzan a...desear
productos diferenciados y no idénticamente iguales.

Las .nuevas tecnologias, en cambio, se basan en la flexibilidad y la segmentacion;
utilizan maquinas de control numérico, robots, sistemas digitales o magnéticos de
edicién en linea para, por ejemplo, la reproduccion de libros, musica o video. Generan
una altisima segmentacion de los mercados y permiten satisfacer al maximo las
necesidades de cada consumidor y, en tal sentido, incrementar sustancialmente la
produccion a través de la diferenciaciéon de productos. El mercado se parcela en
funcion de gustos, habitos y preferencias: la produccién responde cada vez mas
directamente a las necesidades del consumidor. Se reduce al maximo la acumulacion de
existencias y se acelera larotacion de los capitales invertidos dinamizando el ciclo
de renovacion. La teoria "Y" -de origen japonés- de la administracién de stock
cerco es un claro resultado de los nuevos desarrollos tecnoldégicos que hacen
factible la produccién a pedido y de corto tiraje, con la consecuente reduccién de las
superficies destinadas a los depdsitos de mercancias. Desde el nuevo paradigma,
la estructura de costos se expresa, graficamente con una paralela a la recta de
produccion porque casi carece de escalas y no existen sustanciales diferencias
entre el costo de los primeros productos y el de los ultimos.

Esta enorme fragmentacion y segmentacionde los mercados expresa ya no soélo en las
tradicionales diferenciaciones por sexo, edad o nivel socioeconémico, sino también
en una variada gama de opciones vinculadas con subculturas, actitudes, religiones,
etcétera. Cada individuo se transforma, dentro de un mercado especifico, en el
casi unico consumidor de un producto particular. En la mente del consumidor
descansan, finalmente,’el mercado y la demanda. El dominio de ese mercado se ha
logrado mediante la diversificaciéon de los productos con marcas distintas y
atendiendo a diferentes y hasta contradictorios publicos. De la produccién para elites
anterior a la Revolucion Industrial a la produccién de masas orno resultado de la
industrializacion, hoy avanzamos hacia una produccion masiva y segmentada en bienes
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diferenciados.

La innovacién permanente es el centro de la produccion y de los consumos. La
diferenciacion y la generacion de nuevos productos constituyen los mecanismos para
acelerar los consumos y saciar los apetitos que la publicidad, la obsolescencia planificada
y las necesidades ilimitadas han puesto en la mente de los consumidores. El consumidor
requiere novedades, necesita sentir la posmodemidad, rechaza bienes que no sean
nuevos (el mercado de antigliedad es también un resultado de ello).

Estos fendmenos se acentuan en el ambito de las industrias culturales. El firme desarrollo
de los derechos de autor, las masivas inversiones en telecomunicaciones, la batalla

contra la pirateria, la privatizacion de los aparatos culturales por la via del
desmantelamiento efectivo del sector publico como prestador de dichos servicios en
términos de eficiencia y calidad o la pelea por los mercados informaticos constituyen parte
del proceso de formacion de una nueva sociedaddonde el centro del poder, la generacion de
excedentes y las esfructuras sodales estan inimamente vinculadas con la informacion. En este
contexto, las economias centrdes de los digtintos bloques econdmicos mundiales concentran la
produccion de cienda (los procesos de investigacion basica), las tecndogias (los procesos de
produccidn de técnicas) y las propias técnicas (las formas de produccion de los procesos). En los
paises centrales se desarrolla el conjunto de industrias de la informadén que constituyen el,
soporte de la produccién de conocimientos ytambién de lasindustrias culturales.

De las viejas tijeras de precios de la economia mundial caracterizadas por bienes
secundarios caros fabricados por los paises centrales y bienes primarios baratos
producidos por los paises periféricos,.estamos ingresando a un modelo en el que la division
intemacional del trabajo se caracteriza por la produccién de bienes caros con alto valor
agregado de informacidn generados en el centro, y bienes industriales baratos producidos en
la periferia que son exportados a los bloques econdmicos centrales a partr de procesos
tecnoldgicos, equipamientos y sofisticado software que esos paises centrales proporcionan.
Superar este nuevo limite de precios que se establece en la economia mundial implica,
entre muchas otras acciones, reorganizar las estructuras educativas y tecnologicas en
funcion de la produccion por areas vinculadas con la infoomacion. Por otra parte, se hace
necesaria una fuerte reorientacion de las industrias culturales, asi como también de la
informacion y la educacion hacia el nuevo modelo tecnolégico.

Esta tendencia, que se inidd en los ochenta y se generalizé en la ultima década del siglo XX
con el nombre de globalizacion se profundizé con la liberalizacién de los mercados, la
digitalizacion tecnoldgica y el aumento de la competencia incentivada por la irrupcion de
nuevos productores a escala mundial, luego de la caida del socialismo real. Responde a un
nuewvo tipo de ejes dinamicos de los procesos econdmicos. Para Machlup irrumpe una nueva
industria que define como la “Industria del conocimiento”." Enzensberg sostiene que estas
categorias asumen él nombre de "industrias de la informadon" y, segun Brezensky, son el
resultado de unarewvolucion tecnotronica que ha dado lugar a industrias electrdnicas.™® Para Christian
Palloix, son expresiones de un nuevo tipo de unidad que denomina capital engeniering,™ en
tanto que Stewart las conceptualiza como "capitalintelectual'.’

Se ha propuesto un nuewo sistema estadistico para la era de la infomacién que esta
conslituido por tres sedores: bienes, senicios personales e informadon. Este ultimo sector
incluye publicidad, comunicaciones, hardware y software para computacion, educacion
superior, espectaculos, industria editorial, sector de titulos valores, etc., y expresa el nuevo
tipo de capital que se valoriza en la produccidén de intangibles.
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SECTORES DE LA INDUSTRIA DEL CONOCIMIENTO

a. Informacién bdsica
- bancos de datos de todo tipo
-informacidn - comercial
- cientifica
b. Informacién cultural
- peliculas
- libros
- MCAICLLS
- [NLRSICE
c. Elementos técnicos
- frrpony oy
- pateéntes
- especiilizacion Wenica
- gestion y markeling
d. Educacidn
- educacion ¢n red
- software educacional
- servicios de apoyo

La globalizacion digital de la produccion cultural

Los cambios culturales estan intimamente vinculados con las transformaciones que
impulsan en la sociedad contemporanea la digitalizacion y la globalizacién. Somos
testigos de la rapida cons truccion de una nueva cultura mundial y del proceso de
creacion de una aldea global, que representan una democratizacién aun mayor del
consumo cultural, no ya de productos masivos idénticamente iguales, sino de bienes y
servicios diferenciados.

Histéricamente el tamano de una empresa, una sociedad o un imperio ha dependido
de sus tecnologias de comunicacién. Asi sucedio con las redes de caminos de los
romanos, los canales fluviales de los holandeses de las Provincias Unidas, la marina
inglesa y las redes de ferrocarriles de los americanos. Hoy la tecnologia de la
comunicacion permite la globalizacion y tal vez -solo tal vez su desarrollo no implicara
una centralizacion del poder.

La cultura es por definicion informacion y comunicaciéon. Las industrias culturales y la
globalizacién constituyen un creciente sistema de produccion simbdélico basado en la
codificacion digital de la informacién; una rama de la economia que utiliza la informacién
como el factor o insumo de produccién dominante, y donde la digitalizacion, cada vez
mas, es el procedimiento basico para organizar, procesa distribuir esa
informacién. Siempre a partir de una creacion que, como tal, es totalmente
simbdlica, aun cuando se exprese a través de diversos soportes materiales.
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Una de las caracteristicas de la fase actual de globalizacién es que los procesos
culturales a escala mundial estan motorizados los grupos multimedia en tanto éstos
son la unidad de capital dominante. Debido a la indole de la industria de la informacién
y a la interconexion creciente en el ambito global, la linea divisoria es cada vez
menos precisa y la economia de la informacién e una dimensién mundial.™

CAMBIOS EN LOS PROCESOS CULTURALES CON LA GLODBALIZACION

» Nuevos productos
nuevas escalas
nuevas demandas
» Concentracion de la produccion
* Nuevas unidades empresariales
- multimedias
- universidades globales
v Aumento de la produccion
+ Nuevas tecnologias
- digitalizacion
- satelizacion
- redes globales
+ Nuevos roles del Estado

La digitalizacién es la nueva locomotora de la economia mundial que arrastra tras de si
el conjunto de elementos del sistema, imponiendo una adaptacién de todos los aparatos
de comunicacion, cultura e informacion y redefiniendo el rol de cada uno de ellos en
funciéon del nuevo paradigma. En esta dinamica, los medios de comunicacion de masas
conforman la industria de contenidos de la informacion, la cultural y la educacion.

La digitalizacién representa una verdadera revolucion en las formas de distribucion,
intercambio y consumo de bienes y servicios simbdlicos. Permite masificar la produccion,
democratiza su acceso logra una baja de costos a partir de un incremento de los accesos
multiples. La creacion, tanto de procesos” de produccién seriados a escala mundial como
de posibles procesos de produccion de bienes culturales de trechos cortos, sienta las
bases para la desaparicion del concepto de industria de stock para pasar al conce pto
de industria de derechos, ultima vinculacion entre la industria y la cultura. Este caminé
significa el ingreso a una economia de la cultura totalmente autonoma, con lo que ello
significa en términos de territorialidad de los derechos y de segmentacién a escala local
de los procesos de produccién mundializados de bienes y servicios culturales.

La produccién cultural en el presente contexto estd cada vez mas subordinada
a las industrias de la informacién. Todo progreso de las tecnologias de la
informacion posibilitara el desarrollo de la creacion y de la propia producciéon cultural.
Expresamos nuestros pensamientos a través de textos, imagenes, sonidos o datos
que se difunden a través de diarios, libros, radio, television, redes por cable; la
telematica o la informatica constituyen algunos de los instrumentos o
mecanismos que transmiten informacion y cultura.
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A pesar de su complejidad, podemos definir los productos culturales teniendo en cuenta
sus siguientes funciones:

1) Instrumentos de comunicacion (codificar/decodificar).

2) Mecanismos para almacenar creacion intelectual (envasamiento).
3) Medios de expresion de los hombres (creacidn/autorrealizacion).
4) Fuente de riqueza econdmica (activos, bienes de cambio).

La musica, los filmes, la televisién o el video ya no pueden analizarse sélo como
bienes culturales, sino también -y cada vez mas- como servicios que se transmiten a traves
de terminale de la industria de la informatica. Hoy la cultura es transportable y
vehiculizada por los medio de comunicacién. Casi la totalidad de la cultura actual
es transformada o codificada en mensajes transportados por medios masivos de
comunicacion como el libro, la imagen, el disco, el film, lo icénico, la radio o la
television. '’

La separacion entre el creador y la mercancia cultural

Desde el punto de vista de la cultura, podemos conceptualizar este momento del
proceso de globalizacion como la fase de internacionalizacién del ciclo del capital
simbdlico. Se caracteriza por la separacién entre el llamado ciclo cultural y el ciclo
industrial como consecuencia de la globalizacion de los mercados, la
digitalizacién de los contenidos simbdlicos y las nuevas regulacio nes de los derechos
autorales.

Es el pasaje del atomo al bit, corno sostiene Negroponte, ya (pie la separacion entre
contenido simbdlico (informativo, educacional, intelectual y artistico) y producto fisico
(envase o soporte) significa la autonomizacion del ciclo cultural (inmaterial) respecto
del ciclo industrial (material). Esta irrupcién auténoma del capital cultural esta totalmente
asociada a la codificacion digital de la infomacién que permite su transporte sin el
soporte o envase que la contenga. "El conocimiento viene envuelto en una forma
tangible: en el papel del libro; en la cinta magnética de un casete, en el cuerpo del
cantante, en las piedras de un monumento histérico [..] La digitalizacion suele eliminar
el envase por completo".'”® En la nueva economia compramos y vendemos
conocimiento congelado, Informaciéon encapsulada, con un gran contenido intelectual
pero en un envase cada vez mas diminuto, que inclusive deja de ser envase o
soporte para ser simplemente una plataforma que puede o no conducir a diversos
soportes.

El desarrollo de la industria cultural basada en los derechos es el ingreso definitivo a la
economia de la «cultura con un ciclo economia propio. Esto implica Ia
desterritorializacién, la segmentacion y el funcionamiento de capitales y agentes
econdmicos distintos. Este nuevo escenario productivo separa en el tiempo la creacion
intelectual de la produccién industrial, profundiza la division entre prototipo cultural
y copia, y refuerza el papel de los medios de comunicacion en la légica del capital
cultural. El resultado es un crecimiento de la produccién de los servicios culturales-
respecto de los bienes y un aumento de la oferta a partir de las nuevas
tecnologias. Cambia la légica del negocio cultural y sus costos, ya que los
intangibles se pueden vender bajo distintas formas, enrases o soportes. A medida que
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el contenido simbodlico se separa de su envase, desaparece inclusive la relacion
entre el valor actual y los costos historicos.

El pasaje de las industrias culturales hacia industrias de derechos es impulsado
también porque la alta velocidad de renovacion de los consumos culturales conspira
contra el ciclo industrial de la produccidon misma de bienes culturales. El costo fisico del
envase encarece el precio de los productos con contenido simbdlico y las ventas
segmentadas no permiten la amortizacion de ese costo. A escala global, esta fase
conduce a una nueva divisién internacional del trabajo determinada por el nivel de
densidad tecnoldgica de los procesos de produccion, donde el capital cultural es parte de
las nuevas formas de capital basadas en la informacion.

De la creacion intelectual al capital cultural

La produccion cultural -de bienes y servicios, Unicos o seriados- se diferencia de la de
otros sectores porque expresa y representa las Caracteristicas propias de la persona, la,
comunidad y la nacién donde esa produccion se gesto. La identidad, el tiempo y el lugar
imprimen fuertes huellas que permiten definir la cultura, no sélo como un elemento
basico e imprescindible de la vida en sociedad délos hombres, sino también como uno
de sus componentes intrinsecos. Toda comunidad existe solo en tanto tenga una
cultura que in exprese, en la cual ella se realice y que ademas la contenga y la unifique»
Por definicion la cultura es un producto humano orientado hacia los otros. La creacion
intelectual puede ser una accién individual pero la cultura es colectiva, involucra tanto a
productores como a consumidores. Cuando va al mercado y se confronta con el
colectivo, cuando asume la categoria de expresion comun al de ser un objeto de la
creacion para constituirse en capital, con valor simbdlico y valor de mercado.

El acto de la creacion individual se transforma en un producto cultural si es
aceptado por otros que estan dispuestos a sacrificar rentas (y tiempo) para
su goce y disfrute. En el momento en que esto sucede se separa el creador de su
creacion intelectual, que pasa a tener valor e cambio sin tener un valor de uso
aparente. Es cuando el mercado sanciona la creacion intelectual y esta asume la forma
de capital o mercancia cultural. La aceptacion de una creacion intelectual implica
que los consumidores obtie nen un beneficio de dicha obra -de tipo pecuniario o por
simple distante- y como consecuencia le asignan un determinado valor de usoy
de cambio.

El mercado -la sociedad- no so6lo sanciona con su reconocimiento sino que al mismo
tiempo, por las relaciones entre la oferta y la demanda, establece el precio y las
cantidades demandadas de los productos de la creacion intelectual. En este sentido,
mercado y cultura estan plenamente integrados. El mercado, al asignar precios y
regular la demanda; la cultura, al cristalizarse por la aceptacion y el
reconocimiento de la creacion intelectual. El mercado fija el valor de reconocimiento
de la creacion y determina entonces el valor cultural como expresion de (o para)
un segmento social, en un tiempo y lugar dados. El reconocimiento cultural no es neutro
ni abstracto para los hombres, sus valores y sus creencias. Por otra parte, la
sancion del mercado es también resultado de la competencia creativa y de las
multiples causalidades que determinan la formacion de la demanda cultural, como
analizaremos en los préximos capitulos.
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La aceptacion del mercado implica que los productos de la creacién intelectual
asumen caracteristica de capital cultural. Eneste sentido, la nocion de capital esta
dada por el concepto premarxista segun el cual el capital es simplemente un medio de
produccion. En el ambito cultural, donde la inversidon no es fisica sino inmaterial, el
capital estara constituido por el conjunto de elementos simbdlicos elaborados por el
hombre y colocados en un soporte o envase que permite su decodificacion y la
generacion de rentas al ser sanciona dos por el mercado.

Las condiciones sociales y econdémicas en las que se realiza el trabajo artistico
cambiaron radicalmente durante las ultimas décadas. Las transformaciones de los
mercados de arte y las industrias culturales se extendieron a la mayoria de los paises,
consolidando un proceso de globalizacion y digitalizacién en "un mundo en el que la
cultura se ha convertido en un bien de consumo"® como consecuencia de que la

produccion creativa tiene vocacion de transformarse en capita |l cultural.

La producciéon cultural es resultado de la creacién que, por definicion, es
inmaterial. Es la fabricacién ?' de productos inmateriales que requieren de un envase
tanto para su oferta corno para su consumo. Toda creaciéon se origina en un acto
imaginativo que se ordena en el ambito intelectual de los hombres y se expresa por
medio de una estructura simbdlica (signos y cédigos), que es a la vez su primer envase o
soporte. Encapsulamos el pensamiento en 29 letras, en 12 notas, en 625 puntos o0 en
O y 1; pensarnos dentro de una lengua de codigos y nos expresamos en un especifico
lenguaje.

No existe creacién cultural sin un envase que cumpla el papel de transmisor
desde el mundo inmaterial donde se gesté hasta el mundo sensible de los
hombres donde se recibe. El gusto, el olfato, el tacto, la vista o el oido son los
receptores de toda creacién, que debe ser envasada para que un consumidor la
reciba y la decodifique. La .cultura, como resultado de la creaciéon intelectual,
s6lo serd un acto completo si se la encierra en un soporte, plataforma o
instrumento para llegar a otros hombres. Ese envase puede ser un libro, una
pieza de ceramica, una onda hertziana o nuestro propio cuerpo.

En muchos productos culturales el prototipo o el soporte es el cuerpo: un ballet,
mimo, una opera o un espectaculo musical. Pero existen otros prototipos que
se materializan sobre un soporte. El ejemplo lo podernos encontrar en las artes
plasticas donde el original de un cuadro no es igual a su reproduccidén
serializada. Un escritor o un pintor pueden separarse de su creacién; un
bailarin, no. Podra grabarse, repetirse y transmitirse una representacion, pero
hasta este momento se considera unica. jLograra algun dia el bailarin idear y
representar su creacién a través de un robot?.

La revolucién digital traera todavia muchas innovaciones. Existen organos
musicales con compases y movimientos electrénicos preincluidos; también
software para el disefo musical y las artes plasticas. Este camino hacia la
digitalizacién sera la enajenacion final del creador respecto del envase —aun cuando
se trate de su propio cuerpo— para poder expresar su propia creacion en otro de
soporte.
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La propiedad intelectual

La creacion, base del capital cultural y del ciclo cultural, se sustenta en la
propiedad intelectual. Este concepto se puede diferenciar en dos areas:

1) la de la propiedad industrial sobre invenciones (patentes)- marcas (bienes y
servicios) y disefios industriales;

2) la de los derechos de autor y copyright que se circunscribe a escritos,
trabajos musicales, dramaticos y audiovisuales, pinturas y disefos, escultura,
fotografia, registros sonoros, medios de comunicacioén y ejecucién de musicos,
actores y cantantes.

Cuando hablamos de creacion intelectual y capital cultural hacernos referencia a la
segunda area, que dara lugar a la renta cultural.

En el arte de la produccién cultural se distinguen dos componentes con
caracteristicas e interpretaciones diferentes: el acto creador y su
reproduccion. Sin embargo, en alguna de sus manifestaciones —la musica o el
teatro— el acto creador coincide con sureproduccién por via de la interpretacion. En
otros casos, como la pintura o la lectura, la creacion se separa de la
reproduccién, que es simplemente tina actividad mecanica de serializacion.

Cuando la reproduccion es parte del acto creativo debe recibir el mismo
tratamiento juridico que la propia labor de la creacion, como es el caso de los
ejecutantes o intérpretes en el sector de la musica.?” Esta situacion se refleja en
determinados marcos legales que muestran una tendencia, cada vez mas
generalizada, a reconocer en la legislacion autoral los derechos de quienes
participan, con la autorizaciéon de los autores, en la divulgacion y difusion de las
obras protegidas. Es el caso de los derechos afines de artstas,productores fonograficos y
radiodifusores, a partir de la elaboracién de la "Convencién de Roma para la proteccion
de artistas, intérpretes y ejecutantes, productores de fonogramas y organismos de
radiodifusién" (1961) y el "Convenio de Ginebra para b proteccién de los productores de
fonogramas contra la reproduccién no autorizada de sus fonogramas" (1971)%

Podemos definir el conjunto de componentes que conforman la trilbgia de la creacion y del
capital cultural en las siguientes figuras:

a) creador/intémprete/ejecutor
b) productor
c) radiodifusor/ransmisorcomercidizador

Estan representados asi los actores que intervienen en los tres momentos basicos de la
generacion del capital cultural: crear, producir como un negocio y llevar dicho producto a
los consumidores.

La creacion intelectual, que se transforma en capital cultural cuando el mercado la
reconoce, es propiedad de su creador y no puede ser imitada. El pago de los derechos
autorales es la remuneracion que ese capital recibe por el uso, usufructo o explotaciéon de
esa creacion. Es una renta cultural regulada internacionalmente puesto que sus consumos
son potencialmente globales. La demanda cultural es mundial, y en tal sentido las
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sociedades que gestionan los mecanismos de cobranza y control de los derechos
autorales que corresponden a los creadores estan distribuidas en todos los paises.

La proteccion recae sobre todas las obras, con independencia de la nacionalidad o de la
residencia del creador, el lugar de publicacion o difusion de la obra. No se reduce a la
persona fisica que realiza la creacion intelectual, ya que alcanza a otras personas,
naturales o juridicas, que por mandato o por presuncion legal, mediante cesidén entre vivos
o transmision mortis causa, pueden ser titulares de derechos sobre la creacion y
beneficiarios de la renta cultural que deteminen los contratos.

La renta que genera el capital cultural esta protegida por dos rientes legales:

) el derecho de autor, que reconoce solo al creador los beneficios
derivados de la explotacion comercial de su obra, tanto sobre los
derechos directos como los conexos, y

1) el copyright, de concepcidén anglosajona, reconoce el derecho mayor al
autory es compartido con el productor, quien asume el riesgo econdémico de
imponer la creacidén en los mercados para lograr la aceptacién y la
sancién del publico.

El desarrollo del copyright tuvo como objetivo borrar la separacion entre la creacion
intelectual y el capital cultural. Se origina especificamente en los contratos y queda claro
que creadores e industrias culturales estan asociados en los beneficios de la explotacion
comercial de las obras. Si los creadores tuvieran asegurada de antemano una sancién
favorable del mercado no existiria el copyright. Existe porque la creacion cultural no tiene
valor en si misma sin sancién del mercado y el creador recumre a las industrias culturales
para lograrla. El hecho cultural es una unidad entre la creacién intelectual y la gestién e
inversion necesarias para lograr la sancion del mercado; esta orientada hacia el mercado
y tiene caracter colectivo y empresarial. En cambio, para la visioén clasica del derecho de
autor, el contenido inmaterial de las obras es el determinante real de su valor y, en
consecuencia, es lo que protege. El derecho de autor protege la creacién desde un
enfoque individual y tiene una visidon mas creativa e individual.

Relaciones entre los factores de la produccion cultural

Cuando la creacion intelectual asume la forma de capital cultural y genera una renta Unica,
ésta sera internacional siempre que se dé como condicion imprescindible la libre movilidad
cultural de los creadores y de los bienes y servicios que intervienen en la creacion. La libre
movilidad de los factores (tierra, capital y trabajo) determina la tendencia a la igualacién de
los niveles de remuneracién de dichos factores. La tasa de interés, por ejemplo, es
decaracter internacional, y es el pago que le corresponde al propietario del capital por el
uso de éste por parte de un tercero. Pero el salario se determina localmente en todos los
sectores productivas debido a la inamovilidad relativa del factor trabajo y a que su precio
se determina por el equilibrio entre la demanda y la oferta de trabajadores en el ambito
local y esta en correlacion con el nivel de la productividad, el stock de capital y la estructura
demografica a escala de los paises.

La creadon intelectual no se puede sustituir por el trabajo o el capitd monretario. La creacién
cultural —si nos referimos especificamente a la creacion de prototipos— no admite alternativas
para la combinacion de cantidades a utilizar entre capital y creacion intelectual, o entre
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trabajo y creacioén intelectual. Sin embargo, los procesos poscreativos de senalizacion o
digitalizacion admiten multiples posibilidades de sustitucion del capital o el trabajo. El capital
cultural no es un factor indiferenciado y, en tal sentido, no puede reemplazarse por otro.
Es el resultado de una creacién unica y propia aceptada por el mercado, que por
vocacion es universal, puesto que existe una demanda mundial potencial para esa creacion
intelectual. No es un producto encerrado en un ambito nacional o local y existe fuera de él
porque puede tener una demanda global.

La relacion entre los multiples agentes del complejo cultural (creadores, intérpretes,
productores, distribuidores y consumidores) de un pais esta regulada y deteminada
intemacionalmente por el caracter global de la cultura. La creacién no es el mero resultado
del trabajo; si bien es un producto humano, y en este sentido puede ser considerada como
trabajo, es consecuencia de un determinado stock de capital cultural asimilado que se
forma por capacitacion, educacion, experiencia o simplemente se origina en una innata
capaddad creativa.

La renta cultural, protegida por el derecho de autor o el copyright, se rige en un marco
econdmico de caracter internacional, que tiende a corregir la incapacidad del mercado
para remunerar de manera equitativa el capital cultural. Sin estas reguladones, la
produccion podria ser recompensada en forma desigual, porque se remuneraria en reladén
con otros aportes factoriales o en funcidn de la respuesta de la demanda u otras
determinaciones asociadas a la competencia por la apropiacion de los ingresos de los
consumidores.

El derecho autoral garantiza un minimo para todos los creadores y brinda a las industrias
culturales un escenario estable con relacion a su proveedor basico, haciendo posible asi
la renovacion permanente del proceso creativo. Las regulaciones sobre el derecho
patrimonial, la remuneracibn compensatoria, el arrepentimiento, el derecho de
distribucion y su agotamiento, etc., establecen esas particularidades de la distribucion de
la renta cultural.

El marco normativo tiene un fuerte y creciente componente internacional en reciprocidad
con la globalizacion cultural. Desde los acuerdos iniciales de la Unesco (Florencia, Berna),
los posteriores de la OMPI (Organizacion Mundial de la Proteccion Intelectual) hasta los
actuales marcos normativos de la OMC (Organizacion Mundial del Comercio), todos
indican claramente que el proceso de regulacién del derecho autoral es uno de los pilares
sobre los que se articula la globalizacion.

Las vinculaciones entre las partes constitutivas de la produccion cultural —creacion intelectual,
gestion empresarial y Estados naciondes— estan reguladas por normativas y acuerdos
internacionales que homogeneizan su dinamica econémica y establecen los mecanismos de
distribudon de la renta cultural. Las sodedades autorales de gestidn articulan los pagos y cobros
a escala mundial y dan carader internacional a la recaudacién de los derechos. La normativa
es intemacional, aun cuando los factores de produccion son locales. La renta del capital cultural,
de base intemacional, esta asi en contradiccén con producciones locales en zonas de
escasas ventajas o ba&as escaas, donde las reducidas rentabilidades hacen imposble la
produccién competitiva.®*

El caracter nacional de la gestion de los derechos autorales ha facilitado el fraccionamiento
de la produccion por regiones sobre la base de licencias, asi como también la produccion
mundial desde los centras creadores y el cobro de los derechos por regiones o paises de
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ventas especificas. Este proceso por ahora acofa la globalizacion cultural al imponer ambitos
nacionales para el cobro de la renta cultural y restringir la apertura global, tal como veremos
posteriomente.

Asi, esta economia de la cultura manifiesta la tendencia a un consumo basado en el star
system. Por su parte, también la segmentacion y la posibilidad tecnoldégica de producir en
series cortas de acuerdo con una enorme diferenciacion de gustos dentro de la
masificacion del consumo reafirman el caracter territorial y nacional del derecho autoral como
también su ampliacion tematica hacia nuevas areas dentro del principio del derecho
autoral.

La pirateria intelectual

La pirateria es el acto de aprovechamiento de la creacion intelectual como capital sin el
correspondiente pago de su renta. Constituye una vulneracion a los derechos de autor y
afecta el propio ciclo creativo al quebrar la continuacion del proceso de creacién. Cuando
se practica la pirateria, la creacién no tiene sancién en el mercado y no asume la forma de
capital cultural; entonces la remuneracion es estrictamente para la produccion industrial y
no para la creacién. Sélo obtiene ganancias la unidad empresarial (el lamado agente pirata)
que copia la creacion y pasa solo los factores de produccién (tierra, capital o trabajo).

La alta renovacion que exige el consumo cultural se interrumpe si no se origina una nueva
creacdion intelectual por parte de los agentes creativos. Este ciclo también se quiebra
porque la creacion intelectual no se transforma en capital cultural cuando el mercado (los
publicos, el rating, las ventas, los oyentes, etc.) no sanciona favorablemente ese acto
creativo.

Con la ampliacion de los ambitos de produccién y el incremento de la movilidad de los
factores, la pirateria adquiere nivel global y una mayor incidencia. Adicionalmente, la
digitalizaciéon abarata y facilita el acto de pirateria®® Las nuevas tecnologias de
comunicacion también dificultan considerablemente la regulacion del derecho autoral e
impiden determinar la legalidad de la copia; otra consecuencia es que permiten que la
demanda cultural siempre esté mas adelantada que la produccién, por lo que el desfasaje
en tiempo y lugar entre la demanda y la oferta es cubierto generalmente con oferta pirata.
La pirateria se puede dividir en: a) copias piratas comerciales de soportes fisicos, b) difusion
no amortizada y c) copia privada.®

El acto de pirateria expresa, en su dimension contemporanea, las nuevas contradicciones
que se generan con la globalizacion, entre las cuales se destacan los conflictos asociados a
la reproductibilidad que permiten las nuevas tecnologias, la competencia por el sacrificio de
rentas y el tiempo libre del consumidor, el acceso a las fuentes de creacion, la apropiacion y
transferencia de las creadones intelectuaes, las cuotas de reparticion de mercados, los
mecanismos de acceso a la cultura por parte de los consumidores y los canales de difusién de
informacion sobre los propios productos y los compradores. La nueva dinamica de la
economia de la cultura basada en la separacion entre el proceso de creacion —cada vez
mas digitalizado y el proceso de reproduccién cambia la lI6gica de la pirateria obligando al
desarrollo de nuevas normativas de tipo global y al establecimiento de mecanismos a escala
planetaria para su superacion.
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Sin embargo, este intento por conducir el proceso de la innovacion tecnologica hacia
formas de produccion que no permitan la pirateria tiene como contratendencia el desarrollo
de otras tecnologias que si favorecen la copia privada e incrementan en el corto plazo la
democratizacion del acceso cultural y los procesos de pirateria en el marco de la
competencia tecnolégica (MP3, fotocopia, videocopia, etc.).

De este modo la tecnologia se desenvuelve en dos carriles: uno, que conduce a
desarrollos que dificultan los procesos de copia privada, y otro, fomentado por
consumidores propensos a reducir sus gastos a través del no pago de la renta del capitd
cultural, que lleva a innovaciones tecnolégicas facilitadoras de la copia privada no
controlada y que afectan la renovacion del proceso de creacion intelectual Factores como
la digitalizacién de los procesos de creacién y, por ende, la desaparicion del concepto de
prototipo benefician también la copia ilegal.
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