Turismo sostenible |l




LLos turismos especiales




Turismo cultural




Concepto de turismo cultural

¢ lodos los viajes pueden ser considerados
culturales dade gue satisfacen la
necesidad humana de diversidad, tiende a
elevar el nivel cultural dell individue dandoe
lUgar a Ul RUEVEe CONnecImIento,
experiencia y encuentres (OMI, 1985).

¢ urisme cultiral censiste en el
desplazamientor eriginacde: pery ent el IRLeres
POK recuUrsEeSs culturales; tangieles; e
IRtEaRgIklesHRIChareEs 2000):



Perfil del turista cultural

¢ Edad; 20-29 anos
(40% Infferior a 30
anos.

¢ Elevado grado de
Instruccion.

9 Ocupacion: 32%
proefesieonales y 15%
gestion.

9 Alt2 ParticipPacion ce
PERSERAS GUe L2l e
ERrElNSECLOoN:




Tipologia del turista cultural

Experience
sought

Shallow

Serendipitous cultural tourist | Purposeful cultural tourist

Incidental Casual Sightseeing
cuiltural tourist | cultural tourist cultural tourist

Low *——————— P High
Importance of cultural tourismi in the
decision to visit a destination



Tipos de turistas culturales (1)

¢ Purposeful cultural tourist: la cultura es el motive
primario para visitar un destine y la persona
tiene una profunda experiencia cultural.

¢ Sightseeing cultural tourist: |a cultura es la razon
principal de'la visita pere la experiencia cultural
es| l9aja.

» Serendipiteus culturalFteurst: NG Viaja per
FaZERES culittrales pere IUege) de particlpalr
tErmIna tenience URa experencia cultural
ofejfiiglelzl,



Tipos de turistas culturales (2)

¢ Casual cultural tourist: la cultura es un
motivo debil para visitar un destino y da
COMO) resultante una experiencia
superdficial.

¢ Incidentall cultural teurst: 12 persena ne
Viaja pPek cuestiones cultbrales pere
igualimenite participa ce algunRas
AClIVIG2EES| PErG lar EXPEriencia gue
ehtIene es supericial:



Autenticidad; Modelo de Cohen

C

Reconocimiento Sospecha de representacion.

de la autenticidad. Cuestionamiento

de la autenticidad.

B D
Fallo en el reconocimiento del | Reconocimiento del espacio
espacio turistico ideado. turistico ideado.




Relacion entre satisfaccion Y.
necesidad de autenticidad

uristas con alta necesidad de autenticidad Turistas con baja nhecesidad de autenticidad

Sospecha de
representa-
cion.

Reconoci-
miento de la
auterticidad,

Alta satis- | Baja repre-

faccion sentacion

Falla en el Recanoci-
reconodc- miento del
miento del espacio

espacio turistico
ideado.

turistco |
ideado.
Alta satis- Baja satis-
faccidn faccién

Sospecha de
miento de la | reprasenta-
autenticidad. cién.

Satisfaccién | Satisfac-
ligeramen- | cién mode-
te alta rada

Falle en el Reconoci-

Feconoci- miento del

miento del espacio
espacio turisticeo
turistica ideadeo.
ideada.

Satisfaccién | Alta satis-

ligeramen- faccidn

te alta |

Reconoci-



Tipologia de Pearce y Moscardo

Posteriores | Anteriores

[individuos que no estdn | [conscientes de que crean
en el foco turistico] | una exhibicién para el turista]

I 4

o | Posteriores | personas auénticas en Personas no auténticas en ambien-

ambientes auténticos. tes auténticos.

2 3
Personas auténticas en Personas no auténticas en ambien-
armbientes no auténticos. tes no autenticos.

| | Anteriores
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¢ Autenticidad o exotismo?
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