El patrimonio es cosa de todos, tiene que ver con el intelecto pero también con las emo-
ciones y ni uno ni otro son patrimonio de nadie en especial. La contemplacién, la compren-
sion, el disfrute, la motivacion, el respeto son algunas de las experiencias ¥ sensaciones
que un profesional de la gestién del patrimonio tiene que saber manejar y procurar trans-
mitir. El patrimonio no tiene sentido al margen de la sociedad. En el mundo globalizado de
hoy el patrimonio confiere, a los que quieren y saben apreciarlo, un elemento distintivo y
diferenciador que es muy facil de transformar en foco de atraccion Yy en lugar de encuentro.
La clave esta en encontrar la formula del equilibrio entre conservacion Y uso.

Este libro aborda un tema tan actual y tan lleno de futuro como es |a gestion del patrimo-
nio histérico y cultural como una aproximacion general, accesible Yy atenta a las ideas reno-
vadoras, con la intencién de fijar una serie de fundamentos sobre los. que construir y al
mismo tiempo discutir, el presente y el porvenir de un empefio cada vez mas reconocido.
Por todo ello pensamos que el libro puede interesar tanto al pablico universitario —profe-
sores y alumnos—, como a los agentes responsables del dia a dia de Ia gestion patrimo-
nial —profesionales y técnicos de las administraciones plblicas, de museos, yacimientos
arqueoldgicos, centros histéricos, centros de interpretacion, parques culturales Y parques
naturales.
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CariTULO 3

PATRIMONIO Y MUSEOS EN EL PRESENTE

3.1. Nuevos problemas, nuevas percepciones, nuevos desafios

El desarrollo museolégico y patrimonial de la segunda mitad del si-
glo XX se enmarca en un cuadro complejo en el que intervienen fenéme-
nos y procesos como los siguientes:

— La progresiva mundializacién de las relaciones politicas, econé-
micas y culturales reforzada por la descolonizacion y aparicién de las
tensiones norte-sur.

— Ascenso de la democracia social que reclama de la Administracién
puablica la asuncién de nuevas responsabilidades sociales en asuntos rela-
cionados con la cultura,

— Aceleracién de los procesos de regionalizacién y descentralizacién
administrativa que favorecen el reencuentro o redescubrimiento del terri-
torio y suman en el auge de lo local.

— Extensién de la educacién y puesta en marcha de procesos de re-
novacién pedagogica.

— Explosién consumista de una sociedad més abierta ¥ participativa
en la que los medios de comunicacion de masas adquieren una gran in-
fluencia.

— Aparicién de una cultura del ocio y el tiempo libre que dispara el
turismo de masas y favorece el consumo cultural.

Considerado globalmente el movimiento conservacionista y en con-
creto los museos y las instituciones, constatamos el empuje de tendencias
ya esbozadas anteriormente que llevan a plantear, sobre todo en el tltimo
tercio de siglo, los siguientes desafios (que iran siendo abordados a lo largo
del desarrollo de este libro en el momento que corresponda y no sélo en
este apartado):

— El crecimiento del nimero de museos y de la demanda de con-
servacion tanto en el ambito de la naturaleza como en el de la cultura con
el consiguiente aumento de los costes de la conservacién.
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— La regionalizacion a distintos niveles que lleva el fenémeno de la
conservacion y puesta’en valor del patrimonio a casi todos los rincones del
mundc- . . . .

— El incremento extraordinario de la audiencia del patrimonio y
los museos. )

— Larenovacién de los mensajes y de la forma de comunicarlos que
van, a través de medios muy distintos, de la exposicién convencional a
Internet.

— La gestién administrativa que progresa empujada por el desarrollo
industrial y la aparicién de una genuina cultura empresarial, con el obje-
tivo de dar un servicio mejor a mas gente, con un coste mas ajustado.

3.1.1. LOS RETOS DE LA MUNDIALIZACION

Tras la Segunda Guerra Mundial m4s que nunca son los Estados Unidos
y Canada los pafses que afrontan con mayor seguridad y medios la reno-
vacion. Alli el crecimiento en el nimero de museos serd espectacular, hasta
asumir un liderazgo que no sélo sera cuantitativo, y que por unos afios sélo
serd disputado por museos de Japén y Australia, La arquitectura de los
museos se abre paso de forma espectacular siguiendo los pasos de la obra
emblematica de Frank Lloyd Wright en 1959 para el museo Guggenheim
de Nueva York. Los Estados Unidos lideran también el mercado del arte,
cosa que afectard directamente a muchos museos, llegando a generar un
verdadero boom del arte contempordneo. Sin embargo, controvertidos pro-
cesos renovadores situados en las antipodas de lo que sucede en el Primer

‘Mundo aparecen con la descolonizacién, procedentes de Asia, Alrica y el
Pacifico. Estos pucblos plantean de forma descarnada la cuestion de la res-
titucién de los bienes culturales expoliados por el colonialismo, bienes que
requieren con urgencia para reafirmar y legitimar su recuperada identi-
dad como naciones.

El dinamismo que muestran los nuevos pafses que salen de la desco-
lonizacion, la autoestima de la que hacen gala y las demandas que plan-
tean al Primer Mundo en el terreno de los bienes culturales contribuyen a
la aparicién de una nueva percepcién mas global e intensa sobre el valor
del patrimonio de los pueblos.?® Esta toma de conciencia, auspiciada tam-

28.  El problema de la restitucién de bienes culturales es complejo y da lugar a discursos
cruzados de Lodo tipo que rellejan contradicciones inherentes al problema. Gathercole y Lowenthal
(1989) y Greenfield (1996), entre otros, examinan la cuestién con intencion y prolundidad y
M. Iniesta, al hilo de un comentario sobre los conflictos y contradicciones que genera dicha res-
titucién, concluye: «La vigencia de legislaciones e instituciones internacionales consagradas a la
conservacion [...| son prueba de la globalizacién de un modelo eultural occidental, fuertemente
mediatizado, referente a la preservacién patrimonial ¥ la [uncidn de los vestigios del pasado,
prueba a su vez del poder econémico y politico de los paises occidentales y de mediatizacion de
una cultura dominante. Que las “minorias” culturales —se refiere a los nuevos paises salidos de la
descolonizacién— adopten implicitamente marcos occidentales incluso para construir su propio
patrimonio no invalida necesariamente estos procesos, pues toda concepeion del pasado es una
construccidn dindmica, continuamente reformulada por interpretaciones ulteriores que reflejan

e e
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bién por la evidencia de los desastres causados por la gran guerra, conduce
a una revalorizacién del patrimonio histérico y cultural, que de la mano
de instituciones como la UNESCO se traducirs en un impulso mas demo-
crdtico’y universal a favor de la conservacién, La UNESCO, que asumira
un papel arbitral en la busqueda de un compromiso entre los pafses del
norte y del sur en litigio por la posesion de determinados bienes cultura-
les transfleridos ilicitamente (véase cap. 4), defendera en paralelo el valor
del patrimonio como factor clave a favor de la paz y el entendimiento en-
tre los pueblos. :

Las décadas que siguen a la tiltima gran guerra representan para los
bienes de la cultura una etapa de asentamiento institucional y de progre-
sos en el 4mbito organizativo y profesional, La UNESCO serd la organi-
zacion planetaria clave en este proceso. En el terreno organizativo, el mismo
ano de su fundacién, 1946, la UNESCO crea en Paris el Consejo
Internacional de Museos (ICOM) como organizacién profesional no gu-
bernamental de los muscos, basada en comités nacionales. E1 ICOM pro-
mueve la creacién de comités especificos de estudio v discusién a alto ni-
vel de los problemas que afectan la conservacion v difusién del patrimonio
en el mundo, y publica, proporciona asesoramiento y ayuda a formular
politicas patrimoniales a la propia UNESCO. En 1959 la UNESCO insti-
tuye en Roma el ICCROM, un centro internacional para el estudio, la con-
servacién y la restauracién de bienes culturales. La misién de esta orga-
nizacioén intergubernamental de cardcter cientifico-técnico sera contribuir
a mejorar la conservacién del patrimonio mundial, formar técnicos ¥ pro-
porcionar servicios de conservacién a los paises mds necesitados. Al mismo
nivel de las anteriores organizaciones se instituirg el ICOMOS (Consejo
Internacional de Monumentos y Lugares Hist6ricos), destinado desde 1965
a velar por los monumentos y los lugares o sitios histéricos. En 1984 el
ICOMOS crea ICAHM (Comité Internacional para la Gestién del Patrimonio
Arqueoldgico) para atender a las nuevas demandas de gestion del patri-
monio arquelégico,

El objetivo de la Divisién del Patrimonio Cultural de la UNESCO sera
impulsar la cooperacién internacional en favor de la preservacion del pa-
trimonio, cosa que la llevars a intervenir, con la ayuda de sus organiza-
ciones, en proyectos de preservacion del patrimonio histérico de paises ne-
cesitados de ayuda exterior, por ejemplo, en Egipto para salvar Abu Simbel
y los templos de Nubia, o en Senegal para rescatar la historia esclavista
de la isla de Gorée. Desde 1960 1a UNESCO ha lanzado una treintena de
campafas inlernacionales con estos objetivos. También publica la revista
especializada Museo en varios idiomas asi como estudios sobre el patri-
monio cultural. Si a nivel de opinién publica estas acciones tienen una gran
repercusion, la intervencion de la UNESCO a escala mundial en el plano
institucional adquirird un valor de referente. En este plano destacardn
sus recomendaciones a los Estados sobre cémo abordar la salvaguarda del

tanto las aportaciones anteriores como las ideas de las sucesivas generaciones sobre su patrimo-
niox, M. Iniesta (2000), pp. 31.
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patrimonio, asf como las convenciones que promovera (véase cap. 4), las
cuales conllevardn la asuncién, por parte de los estados firmantes, de una
legislacién inédita de &mbito internacional de contenido conscwaci{miste}.
Asi, por ejemplo, se llama la atencién sobre un nuevo paradigma de di-
mensién planetaria: la relacién cultura-naturaleza. Si en 1962 la UNESCO
recomendaba la salvaguarda de la belleza y caracter de los paisajes, en 1972
hace aprobar una convencién sobre la proteccién del patrimonio cultu_ml
y natural del mundo, también llamada Convencién para el Legado Mundial,
que dard lugar a las declaraciones de Patrimonio de la Humanidad de
ciudades, conjuntos monumentales, parajes naturales y obras de excep-
cional valor patrimonial.

Uno de los hitos del ICOMOS ser4 la adopcion de la Carta de Venecia,
redactada en 1964 fundamentalmente por profesionales de la arquitectura.
Este documento sobre la conservacion y la restauraciéon de monumentos
y parajes reforzard los criterios asumidos en Atenas en 1931 (Carta de
Atenas) y hard suyos puntos de vista renovadores alrededor de las cues-
tiones tradicionalmente planteadas. Asi, aparecer4 la nocién de entorno
en el doble sentido de entorno como monumento y entorno como elemento
necesario de contextualizacién de un bien cultural. En su articulo 7 la Carta
dira: «El monumento es inseparable de la historia de la cual es testimo-
nio y del lugar en el que se encuentra.» Inspirado por las cartas de Alenas
y Venecia, el ICAHM, preocupado por la correcta gestion de los yacimien-
tos arqueoldgicos, aprueba en 1990 una «Carta para la proteccién y la
gestion del Patrimonio Arqueolégicos.

3.1.2. LA CRISIS RENOVADORA DE LOS SESENTA

El mundo salido de la Segunda Guerra Mundial es un mundo en cons-
tante evolucién plagado de contrastes. Una profunda crisis de los valores
tradicionales se hace patente en los aios 1960 y 1970, alectando en primer
lugar a los pafses mas desarrollados. Es la aparicién de una cultura de las
ideas y la autenticidad que se enfrenta a la cultura establecida. Se trata de
una forma de contracultura que subvierte los principios sobre los que se
asienta la sociedad bienpensante y autosatisfecha que participa entonces
de un fuerte crecimiento econémico. Sus planteamientos ideologizados, de
un fuerte contenido antisistema penetran de forma natural e intensamente
el mundo de la cultura. Los museos, viejas instituciones producidas por el
sistema, constituyen uno de los objetivos de la protesta, reproduciéndose
las criticas dcidas que ya trajeron en su dia, una generacion y media atras, las
corrientes vanguardistas y especialmente los futuristas con su grito ritual
de «muerte a los museos». El museo, uno de los iconos més respetados de
la civilizacion, con mds de cien afios de historia, afronta una grave crisis
de identidad. La critica puede resumirse asf:

— El museo tradicional es una institucién envarada, superada por la
vida y por ende obsoleta.

P —
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— Los museos acostumbran a servir sélo a los poderosos ¥ nunca al
pueblo llano.

— Los museos reproducen los convencionalismos de la cultura esta- °
blecida.

Tras la critica, la construccién de la alternativa coadyuvard a que el
mundo establecido de los museos vaya asumiendo gradualmente ideas ¥
proyectos renovadores. Asf, por ejemplo, nacera el museo educador que
poniendo el énfasis en la educacion de la gente perseguird, imbuido de un
pronunciado pedagogismo, agitar las mentes y facilitar la toma de con-
ciencia ante los problemas del mundo; o el museo social que querra ser
por encima de todo un lugar de integracién sociocultural al servicio de
las clases més desfavorecidas. Un representante conocido del modelo de mu-
seo social es el museo de barrio,2? active en México v los Estados Unidos
fundamentalmente, que cambia colecciones por gente, convirtiéndose en
un centro de agitacién y renovacién de la vida social y cultural de la co-
munidad a la que sirve. En la «Mesa Redondan de Santiago, de 1972, que
convoc a representantes de museos de todo el mundo en Santiago de Chile,
muchas de las ideas que flotaban en el ambiente adquirieron forma. Allf
se llegé a la conclusién de que los museos debian apostar por el cambio
para dirigir su atencién a los problemas globales de las sociedades con-
tempordneas y convertirlos en un instrumento ecucador, 1itil tanto para el
escolar como para el jubilado, en el marco de un proyecto misional de edu-
cacién continua no reglada. En Santiago se aposté por la interdisciplina-
riedad y la renovacion museogrifica que acercase el museo a la gente de
la calle. Asimismo, se reconocié el valor de nuevos patrimonios, como el
generado por las sociedades recientes, particularmente el patrimonio in-
dustrial. De alli y de aquel ambiente se generaron las nuevas apuestas que
convergerian en la llamada «nueva museologia» (véase mas adelante).

3.1.3.  EL PATRIMONIO VISTO POR LA SOCIEDAD ABIERTA Y CONSUMISTA DEL FIN
DE SIGLO

Si en los anos sesenta se acusaba al museo de ser un templo de la
cultura, de paredes opacas v vuelto hacia adentro, veinticinco afios después

29.  El musco de barrio tiene en EE.UU, un representante modélico en el Anacostia
Neighbourhood Museum de Washington y en México a una prolifica familia de museos que van
de los llamados museos escolares y comunitarios, perfectamente consolidados, a experiencias mas
concretas de agitacién cultural y participacion, comao la de la Casa del Museo de los afios se-
tenta, continuada en los ochenta por el Programa de Museos Comunitarios del INAH, desarro-
llado entre comunidades rurales de distintos estados mexicanos. El modelo de museo comunita-
rio mexicano se levanta contra el etnocentrismo ¥ los modelos culturales importados, involuera
a las comunidades en la construceién del museo v desarrolla proyectos de autogestion, El Museo
Universitario del Chopo perteneciente a la Universidad Nacional Auténoma de México es un claro
cjemplo de museo comunitario que ha adaptado los principios del museo comunitario de los afios
setenta a las realidades del fin de siglo; organiza exposiciones surgidas de la realidad social y ur-
bana circundante, funciona como espacio cultural alternativo, y atiende tanto a la tercera edad
como a los escolares.
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se le podia acusar de ser una catedral laica glamourosa, volcada hacia el
brillo efimero y las celebraciones festivas. El pablico de los museos ha
crecido sin ningin género de dudas y se ha diversificado, y seguramente
tiene mayor poder econémico en (érminos generales. Uno de los fené-
menos sociales mas significativos de las ultimas décadas del siglo xx ha
sido la mercantilizacion de la cultura, subproducto de una sociedad de
masas, ablerta y demoerdtica, y econémicamente avanzada. La cultura
de los tiempos modernos, definida por Edgar Morin como cultura de ma-
sas, tiende a una homogeneizacién del comportamiento de las personas
y los grupos en la que se funden consumismo y pragmatismo, caldo de
cultivo adecuado para que prospere un genuino consumo cultural. No
s6lo una ensefianza ampliada ¥ comprensiva, el derroche publicitario, o
unos omnipresentes medios de comunicacién influyen en las tendencias
del consumo; el consumo cultural se ve también favorecido por la faci-
lidad en los transpories ¥ las comunicaciones, el aumento del tiempo li-
bre, la universalizacién de las vacaciones y el fenémeno creciente del
turismo. El arquitecto Ignacio de Sol4-Morales dijo en una ocasién que
museos y grandes centros comerciales se parecian cada vez mas, pues no
sélo incitaban al consumo sino que ademds coincidfan en convertirse
en lugares de relacién social, en territorios para gozar del tiempo libre.
Pero hay mas, para una sociedad cada vez mds necesitada de simbolos
por su caracter decididamente materialista, la versatilidad de que hace
gala y la rapidez en que cambian las Cosas, museos y monumentos se
convierten, para las ciudades y los paises, en recuperados elementos de
identidad, en marcas irrenunciables de autenticidad y grandeza, en ico-
nos venerados. De la misma manera que antes las ciudades pugnaban
por poscer la catedral mas alta, hoy dia pugnan por ofrecer a sus visi-
tantes el museo m4s renombrado. Las nuevas catedrales laicas que son
los museos de hoy ofician rituales de reencantamiento para una socie-
dad que, de tanto secularizada, parece que vuelve a requerir dosis de va-
lores profundos,

El mercado de la cultura coloca en sus estanterias al patrimonio como
un objeto més de uso ¥ consumo. Los medios de comunicacion, la exten-
sién de la escolarizacién, la am pliacién de intereses del mundo educativo,
incorporando recursos didécticos externos como el mismo patrimonio, el
auge del fenémeno turistico, etc., han hecho posible que tanto el patri-
monio histérico como el patrimonio natural pasen a ser parte de la de-
manda de consumo cultural habitual de las sociedades conlemporaneas,
sobre todo de las més avanzadas. La historia como pasado no sélo es ob-
jeto de consumo gracias a la literatura, el cine, los parques temiticos y
las grandes exposiciones, sino que se transforma en materia prima, en los
mismos objetos reales del pasado y en los monumentos, de una industria
Nueva que tiende sus ramificaciones hacia la educacion, el ocio y el tu-
rismeo. :

Como todo en este mundo estos desarrollos tienen su parte buena
¥ su parte mala. Existe el peligro de pérdida de sustancia, empobreci-
miento y simplificacién de los mensajes y banalizacién de los valores de
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la cultura. Pero también es cierto que el _patrimcmio sale beneficia_do al
constituirse como una verdadera industria cultural en campcu_ancci:la oa
la zaga con la industria del cine o la industria editorial, df entra all po;—
que llega a mds gente. Actualmente las industrias cultl_lra eissn el sub-
sector econémico que mas crece en lr:)s paises mas desarr?j ados y unlo
de los que crea empleos mas especializados a los que accede gente mas
dwerglz;.rcconocimiento de las potencialidades del patrimonio l}l;ténco
como recurso en un sentido amplio tiene que ver, como hemos wslo,Gc‘on
los cambios socioeconémicos acaecidos en las tltimas décaldas.‘Eél_d 1?11;
Bretafia, por ejemplo, el ensimismam}e‘nlo producido por a pér 1t a :
su condicién de gran potencia y la crisis d:el modelo de crcc:lr_mgn o ml
dustrial tradicional llevaron al redescubrimiento de su pasm:’m inc (111’5:111%1 -
La revoluciéon industrial se convertia en una nueva sefa de identi ;Ld, eln
un broche de la singularidad nacional. Cugm{:lo l;} crisis estructura leba
industrial desembocaba en una desindustrializacién forzada y se gesta a
una nueva forma de producir, cuando, en otras pala}:)ras, }el pais p_ml;ia
rumbo hacia una era postindustrial, entonces aparecia un irrenunciable
pasado industrial con sus minas y aslillc_rosl sus fabricas y maquinas, sus
héroes y villanos. Convertir el patrimonio en un recurso eclorcxlémlco ;) u;_x
objeto de gran consumo a partir de \*alolres de _profu_ndo cala (]J_ com ]t:!
saao, identidad, autenticidad, conocimiento cientifico, simbo 151;11'10, ete,,
pone al patrimonio en una tesitura interesante de la_quc no pl:ui-. e a'ver::
turarse un final. No cabe duda de que muchas comunidades l()l(?:-l esy _.-; Vl:e
ces paises enteros han estado batallando durante afios _parat:ed{)rl(\)[ﬁlﬂ;—; :
de su patrimonio histérico y salvar parte de su patrimonio r;a urif;. Jloks
tante, habra que ver si es posible hacer casar identidad cultural y pr

cion econdmica,

3.2, Las tipologias museisticas disciplinarias y las nuevas museologias

Existe una forma aceptada y tradicional de f:lasificar alos museosAsa;—
pun la disciplina a la que se refieren las co]eccm_nes gre :_:onservcalm.de;:
podemos hablar de museos de arte, museos de “mstol ia, Museos . e g
cin y téenica, etc,, y nos entendem_os b?lstante bien, aunq%e no S? rl;c; s
mos el problema del todo ante la dl\f&l“&lc_laq que presenta e pa11101a 2o
selstico v la natural tendencia a la plurisdisciplinariedad c%e‘int_w 105‘.1751 “rmo
La museologia o ciencia de los museos, preocupada por el n%-o]r(:;l;?uwm
de su quehacen ha procurado es_tablecer ordep en la. m?lra‘n?.{\ e n Siqt;:m,;
aportando criterios clasificatorios, aunque sin pretender duar u"]_d;l g
definitivo, ya que una clasificacion u‘ruversalmentc acepta ‘a’]y va ; Fede
todos los casos, situaciones y concepciones museologicas d{flcr m}en e-lfalb 4
existin, Bl ICOM ha participado en este debate taxonémico y 1%1 est ol
cido su Sistema de Clasificacion de Museos, atendiendo a ]alnalura o
de las colecciones. El sistema propuesto por el ICOM agrupa los muse

como sigue:
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1.

Museos de arte

Museos de pintura

Museos de escultura

Museos de grabado

Museos de artes graficas

Museos de arqueologia

Museos de artes decorativas y aplicadas
Muscos de arte religioso

Muscos de musica

Museos de arte dramaético, teatro y danza

. Museos de historia natural

Museos de geologfa y mineralogia

Museos de botanica y jardines botdnicos

Museos de zoologia, jardines de zoolog{a y acuarios
Museos de antropologia fisica

. Museos de etnografia y folklore

. Museos histéricos

Museos biogréficos (de grupo)

Museos de objetos y recuerdos de época

Museos conmemorativos

Museos biograficos (de un personaje) o casas-museo
Museos de historia de una ciudad

Museos histérico-arqueolégicos

Museos de la guerra y el ejército o museos militares
Museos de la marina

Museos de las ciencias y las técnicas

Museos de fisica

Museos de los mares u oceanograficos

Museos de medicina y cirugia

Museos de técnicas industriales

Museos de manufacturas y productos manufacturados

. Museos de ciencias y servicios sociales

Museos de pedagogia, ensenanza y educacion
Museos de justicia y policfa

. Museos de comercio y las comunicaciones

B

Museos de la moneda
Museos de los transportes
Museos de correos

Museos de agricultura

g
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Estas o cualesquiera otras categorfas funcionan como herramientas
ttiles en muchos casos para trabajar con los museos. Sin embargo, como
apuntdbamos, no pueden entenderse como axiomas, especialmente en nues-
tros dias, cuando los museos tienden a abrirse cada vez mas al mundo;
atentos al desarrollo de las ciencias humanas y sociales, a puntos de vista
renovadores del papel del hombre en sociedad y de su forma de intervenir
en el medio y, por ende, a una exigencia de mayor interdisciplinariedad,
buscan la integracion de saberes y experiencias y la experimentacién con
nuevas formas de comunicacién. Las barreras se difuminan de forma
gradual. Quizds ha sido el ecologismo el punto de vista que més ha con-
tribuido a poner de relieve la necesidad de integrar y generalizar. El para-
digma ecologista ha llamado la atencién sobre la necesidad de contemplar
la evolucién del entorno en su globalidad, con la accién humana como pri-
mer elemento transformador. Asf pues, en tanto que cultura y ecosiste-
mas constituirian dos sistemas complejos en continua interaccién, sepa-
rarlos también museolégicamente constituye un error.

3.2.1. LoS COMETIDOS DE LOS MUSEOS

Todo esto nos lleva a las nuevas museologias, pero antes de abordar-
las conviene utilizar a efectos pedagégicos una clasificacién basica de los
museos con el fin de distinguir el cometido tradicional, y no por ello su-
perado, de los distintos tipos de museos. Ademés, para entender bien las
propuestas de la nueva museologfa y de las distintas museologfas polifé-
nicas que han aparecido en los tiltimos tiempos, hay que examinar primero
los conceptos tradicionalmente vigentes sobre la naturaleza y objetivos
de los museos, que mayoritariamente se asientan sobre una base discipli-
nar construida en el siglo anterior. A tal fin, nos decantamos por una cla-
sificacién mas elemental que la propiciada por el ICOM, que distinga en-
tre cinco grandes campos tradicionales, a saber: museos de arte, museos
de historia, museos de etnologia, museos de ciencia y técnica, y museos de
ciencias naturales. Esta categorizacién no se aparta en esencia de la pro-
puesta por el ICOM, pero es mas sencilla y ficil de manejar, de forma que
facilita un enfoque del hecho museistico que, ademas de enfatizar el punto
de vista temporal en algunos casos, contribuye a la integracién de pro-
puestas al suavizar el dictado férreo de la especializacion.

3.2.1.1. Museos de arte

¢Qué hacen los museos de arte? Algunos de los més grandes y pres-
tigiosos museos del mundo son reconocidos como museos de arte aun
cuando mantienen un cardcter generalista de acuerdo con su estatus na-
cional y su trayectoria histérica. Entre ellos podriamos contar al Louvre
de Parfs o al British Museum de Londres. Otros como los Uffizi de Florencia,
el Prado de Madrid, el Hermitage de San Petersburgo, o la National Gallery
de Londres, fundados originalmente como colecciones privadas de una
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casa real, han conservado rasgos de sus primeros tiempos, como su espe-
cializacién en pintura. Otros, como el Museo de Arte Moderno de Nueva
York, se han volcado hacia el arte del siglo xx, como cabia esperar de mu-
seos modernos nacidos en pafses modernos. Incluso algunos mds como el
Museu Nacional d’Art de Catalunya, véstago de un pais antiguo, se han
consagrado modernamente gracias al mecenazgo de la sociedad civil. Todos
los pafses del mundo han pretendido crear algtin gran museo nacional de
arte que fuera espejo de lo mejor que podia ofrecer el pais. Dada la diver-
sidad de museos en el mundo que se postulan de arte, conviene precisar
qué es realmente un museo de arte.

Se consideran museos de arte aquellos museos que retinen coleccio-
nes de obra artistica, es decir, formadas por objetos cuyo mérito principal
reside en los valores estéticos que atesoran. La mayoria de los museos de
arte se originan a partir de un coleccionismo de elite, privado o publico,
que retine objetos excepcionales, fruto de una actividad artfstica especifica
y dotados de una alta calidad formal, Las colecciones de arte han sido
(radicionalmente divididas en tres categorias segun el tipo de objeto que
persegufan:

a) Bellas artes, que retine objetos artisticos, fundamentalmente obras
de arte de pintura, escultura y grabado, que deben su existencia a un acto
¢reativo singular. La musica es ciertamente una de las bellas artes, por lo
que la mayoria de los llamados museos de musica de hecho son museos
(e historia de la musica.

b) Artes decorativas, que retine objetos artisticos que han sido crea-
dos para ser directamente ttiles, es decir, subordinados a determinados fi-
les, sin menoscabar una alta calidad estética, Hay museos de artes deco-
tativas extraordinarios como el Museo Victoria & Albert de Londres, refugio
de la mas refinada excelencia artistica,

¢) Artes populares, que retine objetos dotados de calidad artistica cre-
idos por la gente corriente de acuerdo a una tradicién y no por artistas.
Advirtamos que como consecuencia de su autoria, las colecciones de ar-
fes populares a veces se confunden con las colecciones etnogréficas. Aunque
tnmbién sucede a menudo que colecciones de objetos artisticos en museos
de arte estén formadas mayormente por objetos obtenidos fruto de activi-
didles arqueolégicas.

El museo de arte puede tener diversos cometidos, pero es muy pro-
bable que entre éstos figuren alguno o algunos de los siguientes, aparte del
tometido comiin de conservar un patrimonio para la posteridad: explicar
li historia del arte por fases o etapas, mostrar la trayectoria artistica de
Ui region o pais en determinadas etapas de su historia, difundir los mé-
tos de un artista o escuela, educar el gusto del piiblico, estimular la
troatividad de la gente y el aprecio general hacia el arte, servir de labora-
lorio de experiencias artisticas de modo que aparte de conservar manifes-
thclones artfsticas sea sobre todo un espacio para la creacién. El museo de
frte puede aparecer como un lugar elitista, tanto si conserva las esencias
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artisticas del pasado como el arte de nuestros dias; sin embargo, raro es
el museo de arte que no pretenda acercar estos frutos escogidos de la ins-
piracién y el genio al gran ptblico y particularmente a los nifios y los jo-
venes, Por ejemplo, el refinado Art Institute de Chicago es conocido no sélo
por sus colecciones, sino también por las continuas actividades que rea-
liza para todo tipo de ptiblicos y por su interés por atraer a un publico fa-
miliar. Y el IVAM de Valencia es reconocido en Espafia por su apuesta a
favor de las actividades y la experimentacion y por su sentido del estar pre-
sente en la vida publica de la ciudad.

Alonso Ferndndez (1993) considera que nuestra compleja contempo-
rancidad ha consagrado tres tipologfas de museos de arte que muestran
la evolucién de la significacién del arte en la sociedad actual:

1. Los «museos de consagracion histérica» asimilables a los grandes
museos tradicionales, encargados de mostrar los periodos artisticos y las
obras maestras del arte universal,

2. Los «museos de la representacién cultural» nacidos al calor de las
aspiraciones de mayo de 1968, que pretendieron renovar la museologia
consagrada al arte a base de imaginacién y vocacién pluridisciplinar, como
el Beaubourg de Parfs de rompedora arquitectura high tech.

3. Los «museos de la significacion experimental» intérpretes de la
postmodernidad que buscan experimentar en el planteamiento museo-
gralfico, rehtyen las salas convencionales de exposicién permanente y acos-
tumbran a instalarse en edificios construidos para otros usos. Ejemplos de
esta tipologia: la Tate Gallery de Liverpool, la Kunsthalle de Basilea, el
Centro de Arte Reina Soffa de Madrid y el IVAM de Valencia.

El alto valor econémico alcanzado por el mercado del arte en las tl-
timas décadas, la amplia difusién del prestigio del arte entre las capas
medias de la poblacién y el proceso de ritualizacién experimentado por el
arle contemporaneo han favorecido la creacién de fundaciones privadas
dedicadas a la divulgacién de un artista, como es el caso de la Fundacié
Miré y la Fundacié Tapies, las dos en Barcelona. También han favorecido
una cosecha reciente en las grandes ciudades de Europa, Japén y Ameérica
del Norte de museos emblema, asimismo muy caracteristicos de la expe-
riencia posmodernista, en los que el continente es tanto o mas impor-
tante que un contenido a veces parco y segmentado. Serfa el caso de mu-
seos volcados a la contemporaneidad, con brillantes instalaciones disefiadas
por los gurts de la arquitectura contemporanea, como la Neue Staatsgalerie
de Stuttgart, el High Museum de Atlanta, el Museum fitr Moderne Kunst de
Frankfurt, o el Museu d’Art Contemporani de Barcelona.

3.2.1.2. Museos de historia

El interés por el pasado de los pueblos es un fenémeno constatable
desde la antigtiedad, por ello puede rastrearse el origen de los museos de
historia en la misma antigtiedad. Pero fue el Renacimiento la época que
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puso las bases del museo de historia moderno con su culto a los grandes
hombres y su fervor por los logros de la civilizacién. El siglo x1x repre-
sentara la gran eclosién de este tipo de museos al calor del historicismo,
que los verd proliferar tanto en los pafses del viejo mundo como en los del
nuevo mundo. El interés por el pasado no ha cesado en el siglo xx; al con-
trario, cuanto mas cerca aparece el cambio de siglo, mas interés hay por
la historia eserita, la fabulacién histérica o el museo de historia; un mu-
seo de historia, el de este siglo, seguramente menos rigido y disciplinario
que el usual en el siglo anterior. El museo de historia sigue llamando a la
imaginacién de los hombres y las mujeres de hoy necesitados de lenitivos
que los alivien de la presién de la vida moderna y de los efectos del cam-
bio tecnolégico acelerade. Frente al poder que tiene hoy todo lo que mira
al futuro, el remanso de introspeccién y sosiego que representa la mirada
hacia el pasado que ofrece un museo de historia puede tener efectos salu-
dables. Al nivel de lo colectivo el museo de historia recibe en nuestro tiempo
un impulso renovado, motivado por la necesidad sentida de urgar en las
raices de los pueblos, atenuar la fatiga milenarista, o servir a sensibilida-
des e intereses nacionalistas.

Es dificil definir al museo de historia, puesto que en cierto sentido to-
dos los museos son museos de historia. Las colecciones de historia acos-
tumbran a estar formadas por objetos de signo muy diverso: objetos que
ilustran la evolucién de determinados oficios, recuerdos personales de per-
sonajes histéricos, grupos de objetos de artes decorativas de una época de-
terminada, objetos arqueolégicos, armas, artefactos asociados al transporte
y las comunicaciones, etc. Los museos de historia tratan sobre personas,
colectivos, paises, procesos. Su misién es recrear personas y mundos des-
aparecidos, una tarea enormemente dificil, puesto que sabemos que todo
intento de reconstruccién histérica serd parcial y acarrearé necesariamente
problemas de interpretacién, de valoracion de los testimonios utiliza-
dos, problemas de distanciamiento, de conciencia incluso, y conllevara
exclusiones de algtn tipo. Por todo ello pensamos que la definicién dada
por E. P. Alexander (1982) hace justicia a lo que pensamos que es un mu-
seo de historia; es decir, un museo que retine objetos del pasado que uti-
liza para abrir las mentes y transmitir perspectiva histérica, asi como
proporcionar una cierta experiencia sensorial sobre como podia haber sido
la vida en otros tiempos.

La gama de los museos de historia es enorme sobre todo si incluimos
los conjuntos histérico-arqueolégicos monumentales y los yacimientos,
asimilables a museos, que la definicién que hemos propuesto de museo de
historia, nos aconseja. Asf podemos distinguir:

a) Museos de historia general, de cardcter méas o menos convencio-
nal y dmbito territorial especifico, sea local, territorial o nacional, Por ejem-
plo, el Museu d’'Historia de la Ciutat de Barcelona, o ¢l Museo de Historia
de Frankfurt, o el de la ciudad de Varsovia, para citar tres casos intere-
santes que atienden al territorio locals El Museo Nacional de Historia
Americana de Washington, perteneciente a la Smithsonian Institution, deu-

NUESTRO OBJETO DE ESTUDIO 7]

dor de la corriente de pensamiento histérico que conocemos por histori
cultural, es otro reconocido museo de historia, pero de Ambito naciona
como el Museo Nacional de Israel o el Museo de Historia de Alemania e
Berlin (de reciente renovacién). En algunos pafses como Suecia el reco
rrido por la historia nacional se ha de seguir a través de dos museos na
cionales distintos que traducen dos tradiciones disciplinarias diferente
para converger en un objetivo tnico de brindar una visién histérico cul
tural del pais. Estos museos son el Museo Nacional de Antigtiedades d
Estocolmo y el Museo Nérdico de la misma ciudad. El primero es pro
piamente un museo de arqueologia y sus fondos cubren hasta el siglo xv
el segundo es un museo de historia cultural en el que prevalece la éptic;
antropolégica (por lo que también puede considerarse un museo etnolé
gico, véase a continuacién).

b) Yacimientos arqueolégicos y monumentos preservados in siti. Bajc
el principio de que los vestigios deben conservarse en su lugar de origen
existe un gran nimero de lugares patrimoniales abiertos al publico ¢
interpretados con mayor o menor fortuna que conservan patrimonio his
térico. A veces reciben el nombre de museo, otras, de parque arqueolégico
y muy a menudo el de monumento o conjunto monumental. Puede tra.
tarse de yacimientos pequenios o de grandes entornos arqueolégicos ¢
histéricos. En 1983 el ICOM incluyé este tipo de entornos con vestigios
en la definicién de museo. Sin embargo, para huir de la idea de lugar ce-
rrado se desarrolls el concepto de parque arqueolégico? aplicado a este
tipo de vestigios. Hoy dia hay en el mundo un gran nimero de lugares ar-
queoldgicos que presentan los vestigios que conservan, de formas muy di-
ferentes. Hay ejemplos, lldmense parques arqueolégicos o no, que se pre-
sentan con intervenciones limitadas, generalmente acompafiadas de una
oferta interpretativa discreta, como es el caso de Empuries en el norte de
Catalunya o Italica cerca de Sevilla. En otros casos, la parafernalia inter-
pretativa es apabullante, caso del Yorvik Viking Centre de York en Inglaterra,
de acuerdo con la apuesta turistica que se ha hecho alrededor del yaci-
miento. Hay sitios emblematicos donde la grandiosidad del conjunto hace
casi innecesarias ciertas provisiones interpretativas, ni hace falta llamar al
sitio parque, caso de Palenque en México, Stonehenge en Inglaterra, o
Gizeh en Egipto... Y hay también apuestas interesantes en favor de la ar-
queologia experimental en yacimientos conservados it situ y reconstrui-

30, La denominacion e parque arqueoldgico puede deberse a un simple recurso publici-
tario o responder a un proyecto preservacionista serio que, en el caso de la legislacién patrimo-
nial espafiola, conllevarfa sujetarse a las siguientes condiciones (tal como lo resumen Querol y
Martinez, 1996):

— Ser un yacimiento o zona arqueolégica declarada BIC conjuntamente con su entorno.

— Presentar un alto grado de interés histérico, cientifico y educativo.

— Gozar de un nivel de conservacién suficientemente alto como para poder garantizar un
uso publico continuado.

— Disponer de instalaciones apropiadas para la visita v su aprovechamiento,

— Considerar seriamente las interacciones entre yacimiento y entorno, y parque y entorno.

— Perseguir una adecuada rentabilidad social fundamentada en la investigacién mas seria
y la interpretacién mas ajustada.
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dos, como es el caso de la fortaleza de la Edad del Hierro de Eketorp, en
la isla sueca de Oland, o la Ciutadella Ibérica de Calafell cerca de Tarragona.

¢) En Norteamérica existe una versién original de museo al aire li-
bre de contenido histérico. que presenta los vestigios histéricos, profu-
samente restaurados o reconstruidos, en medio de extensos parques; son
los llamados museos histéricos de lugar,3! inspirados en los museos al aire
libre escandinavos creados segtin el modelo decimonénico de Skansen en
Suecia.

d) Los museos monogréficos de tema histérico constituyen una nu-
trida familia en continua expansién. Destacan los museos de medios de
transporte como los dedicados a los ferrocarriles o al automoévil, los dedi-
cados a la navegacién y los museos militares. Estos museos explican la evo-
lucién histérica de un factor de civilizacién caracteristico —el transporte,
la navegacion, el ejército y la guerra—. También se pueden contemplar
dentro de esta categorfa los museos de oficios o de industrias, como los
museos textiles, los museos de colonias textiles industriales vinculados a
la historia de la industrializacién, o los museos de la minerfa. Todos estos
museos se¢ considerardn genuinamente museos de historia siempre y cuando
asocien los testimonios materiales conservados a las relaciones sociales
creadas a su entorno, dentro de una perspectiva temporal. Es el caso, por
ejemplo, de Styal en Inglaterra (industrializacién sector textil) o del Museu
Maritim de Barcelona, que ademads se ubican en monumentos histéricos
originalmente concebidos para la actividad que el museo explica.

e) Las casas museo y los museos biogréficos. Son museos mMonogra-
ficos dedicados a un personaje histérico, generalmente vinculados a un lu-
gar geografico y en particular a una casa relacionada con la vida de tal per-
sonaje. Este tipo de museo tiene un cardcter muy universal, incluyendo las
Historic Houses de los Estados Unidos, verdadero modelo musefstico den-
tro de esta tipologia por su vocacién pedagégica distintiva. Abundan en el
mundo especialmente los dedicados a politicos, militares y literatos, pro-
fesiones que ostentan lugares de privilegio dentro de la némina de las «glo-
rias patrias». En Espafia existen ejemplos notables de casas museo, por
ejemplo la Casa-Museo de Cervantes en Valladolid,

3.2.1.3.  Museos de etnologia y etnografia

La idea del museo etnolégico se remonta al tltimo tercio del siglo xix
en plena era colonial, cuando Occidente descubre el atractivo del «palri-
monio» de los «otros», es decir, de las sociedades «primitivas» coetdaneas,
localizadas en regiones lejanas y exéticas. Paralelamente, industrializacion
y nacionalismo hacen aumentar el interés por las propias rafces, con la
consiguiente revalorizacion del interés por los modos de vida tradiciona-
les y sus productos culturales. De los primeros nacen los museos llama-
dos etnograficos, como el Musco Etnogralico del Trocadero en Paris; de

31. Bajo esta denominacién el pasado coloniakse presenta de manera atractiva v popularen
sitios arquetipicos como Colonial Williamsburg en Virginia u Old Sturbridge Village en Massachusetts.
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los segundos, los museos de folclore o de artes y tradiciones populares,
como el Museo Arlaten, creado por Mistral en la Provenza [rancesa, o el
Museo Alsaciano de Estrasburgo. Pero el modelo de museo lolclérico (de
folk, pueblo) mas popular del mundo serfa el originado en la Penfnsula
Escandinava, también a finales del siglo x1x, bajo la inspiracién de Hazelius
(véase capfiulo 2). El Museo Nérdico de Estocolmo, con su seccién al aire
libre de Skansen, de orientacién etnogrifica regional, convertido en 1
seo nacional de la cultura popular sueca, provocé la aparicion de émulos
en todos los continentes. Sus paralelos mas cercanos geograficamente y
cronolégicamente son, en Noruega, el Sandvigske Samlingen, de Lille-
hammer, y el Norks Folkmuseum de Oslo; en Dinamarca, Den Gamle By
en Aarhus, y en Holanda, el Openluchtmusem de Arnhem. Influicdeo |)(>II‘
estos museos, después de la Segunda Guerra Mundial se creé en el Pafs
de Gales el Welsh Folk Museum de Cardiff. En los nacientes estados de
Africa tras la descolonizacién, la influencia de este tipo de museos euro
peos da como resultado la formacién de museos nacionales de culfurm
como el Museo de la Arquitectura Tradicional de Jos en Nigeria, por efem:
plo, que pretenden contribuir al reforzamiento de unas, a menudo, con
trovertidas sefias de identidad nacionales.

El progreso de la ciencia antropolégica a prineipios del siplo xx di I
gar a la creacion de museos ligados a la universicad y o investipnelan,
Respondiendo a los planteamientos de la antropologia evoluclonistn, ol
Museo del Hombre de Paris, originado del Museo del Trocudero, ke con
cibi6 para trazar un panorama exhaustivo de la diversicld liminn, ms
miendo un cardcter enciclopédico. Su intencién era aplicar o Loy rasis
humanas un modelo museolégico andlogo al utilizado pura explicae ol
mundo natural. En parecida érbita, el Museo Americano de Fislos (SRR
de Nueva York representa a la antropologia cultural norteamericamnn lie
redera del pensamiento de F. Boas, que busca aplicar al estudio de [ng dreas
culturales conceptos pertenccientes a las ciencias naturales, con la cong |
bucién de la teoria de sistemas. Otro célebre museo de antropologin, vl
Museo Nacional de Antropologfa de México, busca lag rafces do i nocle
dad mexicana actual en las culturas precolombinas,

La nocién tradicional de museo etnoldgico, e ineluso de Patteicnio
etnolégico, empez6 a cuestionarse en los afos 1960 colneldicncdo con el
desarrollo de la antropologia social y cultural, v posteriormente con la TR
ricién de una nueva museologia (ver mas adelante) QUE N0 8¢ sentin o
moda con el tratamiento museolégico concedido a los museos de conte
nido etnoldgico y etnografico. La idea de apturar y conserviar estialicanmente
una cultura en estado puro, como si se tratase de crear para b s una
«reserva», y el convencimiento de que no podfa limitarse el estudio antro-
polégico de las culturas a la cultura material contribuyeron a poner en
cuestion los planteamientos tradicionales, En este contexto se abre camino
en Europa la idea del ecomuseo, y en América la de los museos comuni-
tarios, y se ensayan museologfas rupturistas que preconizan la reinterpreta-
cién periddica de los fondos custodiados en los museos etnolégicos y
etnograficos,



74 GESTION DEL PATRIMONIO CULTURAL

3.2.1.4. Museos de ciencia y técnica

Ya la Revolucién francesa instituyé un museo de Arts et Métiers con
la intencién de instruir al pueblo sobre los avances de la ciencia y la téc-
nica. Aunque la filosoffa de este tipo de museos se fijé seguramente en-
tonces, los museos de ciencia y técnica de nuestra época son herencia so-
bre todo de la Revolucién industrial. Las grandes exposiciones universales
de la segunda mitad del siglo x1x, espejo de los avances de la industria,
llamaron la atencién sobre la oportunidad de conservar en museos mues-
tras permanentes de los progresos de la humanidad en este terreno. Al in-
corporar la tercera dimension, estas nuevas enciclopedias del conocimiento
practico y el progreso que resultaron ser los museos de la ciencia y la téc-
nica entusiasmaron por su eficacia pedagégica. De esta forma nacié en
Inglaterra el Museo de la Ciencia de South Kensington. Entre los prime-
ros grandes museos de esta especialidad destaca el Deutsches Museum de
Munich, célebre por su tamafio, colecciones y liderazgo en las técnicas
expositivas durante los afios veinte y treinta del siglo XX. Los museos de
ciencia y técnica se siguen concentrando a finales del siglo xx no tanto en
la historia de la ciencia y la técnica, como en la divulgacién amplia de la
ciencia y sobre todo de la tecnologia del presente, cosa que presupone
generalmente la experimentacién y mayormente la contemplacién en
funcionamiento de ingenios tecnolégicos, modelos o, en su caso, maque-
tas. Este tipo de museos concita en su favor el espectdaculo de los grandes
ingenios que han hecho época entre los que se incluye desde la primera
locomotora a vapor (caso del museo londinés) a la Gltima nave espacial
(caso del National Air and Space Museum de Washington), con la ventaja
afiadida de que pueden incorporar, como deciamos, la mocién en sus mues-
tras expositivas.3?

En la década de los setenta, las nuevas tecnologias de la comunica-
cién entran en los museos y aparecen los primeres museos que hacen uso
del video y la televisién, no ya como herramientas diddcticas o interpre-
tativas, sino como tema alrededor del cual se construye el discurso museo-
grafico, lo que da lugar a museos especializados de cine o televisién, como
por ejemplo el Museum of the Moving Image en South Bank, Londres.

Hacia mediados del siglo xx, muy en consonancia con la nueva cul-
tura de la televisién y los medios audiovisuales, aparece una alternativa
muy potente al modelo museistico tradicional representado por el
Deutsches: son los centros de exploracién y experimentacién cientifica
llamados a menudo exploratoritms. Estas instituciones tienden a pres-
cindir de las colecciones para centrarse en la pura divulgacién a través de
métodos que enfatizan una didactica ladica. Los visitantes del explorato-
rium experimentan libremente con los principios cientificos y juegan
con los instrumentos de la tecnologfa mas actual. Lo importante aquf es

32. El Museo de Artes y Oficios de Paris reabre sus puertas en el afio 2000 tras afios de
obras. Sus renovadas salas muestran el mitico péndulo de Foucault y una secuencia de ingenios
histéricos pensados para procesar la informacién que van de la maquina calculadora de Pascal
hasta el ordenador.
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interactuar —observar, recoger informacion, manipular, accionar, tocar—
con los objetos expuestos que ya no son bienes culturales sino objetos me-
didticos. Ademads estos centros incorporan generalmente en su oferta un
sofisticado planetarium. El modelo se originé en Parfs al final de la Segunda
Guerra Mundial con el Palais de la Découverte y se perfeccioné en San
Francisco con el Exploratorium a finales de los afos 1960. Los Estados
Unidos de América concentran hoy dia los mayores y mds espectaculares
museos y centros de exploracién de esta naturaleza en el mundo, a favor
de los cuales la industria punta ejerce un generoso mecenazgo a cambio de
publicidad. E1 Museo de la Ciencia de Barcelona es un émulo ya vete-
rano de estos experimentos en nuestros pagos.

En Espafia, en los ultimos tiempos, se ha producido un boom de los

museos de ciencia y tecnologia por razones de prestigio nacional y regio--

nal, y al hilo de una creciente popularizacién de la ciencia. Diversas co-
munidades autonémicas y ayuntamientos han inaugurado en la dltima dé-
cada sus propios centros divulgadores o sus museos propiamente, a modo
de bugues insignia de sus politicas culturales de divulgacién cientifica y
tecnolégica, como es el caso de la Domus de La Coruna, el Parque de las
Ciencias de Granada, Cosmocaixa en Alcobendas o el flamante Museo de
la Ciencia de la Ciudad de las Artes y las Ciencias de Valencia. Varios de es-
tos museos se inspiran en los exploratorivims aungue algunos no renuncian
a la formacién de colecciones. Generalmente se trata de proyectos hibridos
que retinen elementos del museo de ciencias tradicional y del explorato-
rime. El Museu de la Ciéncia i la Técnica de Catalunya, de concepcién fun-
damentalmente clasica con respecto a la adquisicion de colecciones, ha
aportado su grano de arena a la innovacién en la gestién del patrimonio
en ese campo, y a la conservacién del patrimonio industrial y tecnolégico,
al desarrollar una organizacién territorial descentralizada que incluye
por el momento a dieciséis museos locales (algunos de propiedad pri-
vada, otros de propiedad publica) especializados en diferentes manifesta-
ciones de la industria, repartidos por todo el pais.

3.2.1.5. Museos de ciencias de la naturaleza

Los gabinetes de curiosidades y las cAmaras de las maravillas del
Renacimiento tardio y el Barroco reunfan abundantes muestras de natu-
ralia, esto es, especimenes naturales para nosotros y curiosidades de la na-
turaleza para los coleccionistas de la época. La Revolucién cientifica dio
un nuevo sentido a la conservacién de los naturalia al convertirlos en prue-
bas inestimables de la evolucién y comportamiento de la naturaleza, es de-
cir, en verdaderos «documentos» para la ciencia. L.os primeros museos na-
cionales enciclopédicos como el Museo Britanico, fieles a la idea de la
unidad y universalidad de los saberes, reunian bajo unos mismos muros
colecciones de historia natural y colecciones de historia humana, pero
hacia finales del siglo xvii las colecciones llamadas «cientificas» tendie-
ron a ser reinstaladas en museos creados a propdsito, los museos de his-
toria natural, que en lugares como Paris se asociaron a extensos jardines
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en los que experimentar con las plantas. Este fue el proyecto inicial del
Prado en Madrid, que debia futidarse como coleccién cientifica junto a los
muros del jardin botdnico y cerca del observatorio astronémico. El au-
mento del tamafio de las colecciones, la necesidad de sistematizacién de
los conocimientos y los progresos experimentados en el método cientifico
dan lugar en el siglo XIX a una mayor especializacién disciplinar con la
consiguiente aparicién de museos especializados en zoologfa, geologia, pa-
leontologia, etc. El estudio de colecciones sistemadticas seguira siendo por
muchos afios una actividad obligada e insustituible para la elaboracién
de teorias cientificas sobre la naturaleza y la vida.

Hoy dia estos museos, como el Natural History Museum de Nueva
York o su homénimo de Londres, conservan colecciones de gran valor his-
térico y cientifico, aunque a diferencia de tiempos anteriores estos mu-
seos dificilmente pueden seguir siendo hoy punta de lanza de la investi-
gacion cientifica, que se ha trasladado en parte a universidades, laboratorios
y empresas.?? Sus actividades de investigacién siguen siendo, no obstante,
fundamentales sobre todo en el terreno de la taxonomia y la investiga-
cién basica, aunque a nivel de calle sean apreciados sobre todo por su la-
bor pedagégica y divulgadora. En estos tiempos su valor social se acre-
cienta si cabe en el contexto de la necesaria educacion ambiental. Al hilo
de esta necesidad han surgido recientemente en muchos paises museos
«de la naturaleza» de 4mbito municipal o regional orientados a la divul-
gacién de los valores ambientales y cientificos de la comunidad, como, por
ejemplo, el Museo de la Ciencia y el Agua de Murcia.

3.2.2. LAS NUEVAS TENDENCIAS MUSEOLOGICAS

Las nuevas museologias de los afios setenta y siguientes han puesto
énfasis en los nuevos paradigmas teoréticos que han ido consolidiandose
en los Gltimos afios. Nos referfamos antes al papel que en todo ello ha te-
nido el ecologismo y las ciencias ambientales, y deberiamos anadir la
contribucion de la antropologia, la filosofia de la ciencia, diferentes teo-
rias como el funcionalismo y la teorfa de los sistemas, y formas de pensar
y sentir distintas incluyendo al feminismo. Tres requerimientos de los tiem-
pos destacan en particular, a saber:

1. Una nueva sensibilidad [avorable a privilegiar la conservacién del
lugar. No es un fenémeno nuevo evidentemente; a lo largo del siglo hay
realizaciones paradigmaticas de esta forma de entender la preservacién del
patrimonio, como es el caso de Colonial Williambsburg en los Estados
Unidos, o la conservacién de la ciudad medieval de Suzdal en Rusia. Lo
importante es que cada vez mds se privilegia la conservacion in situ por

33. Aunque en ocasiones si lo son, caso del Museo de Sidney que recientemente ha anun-
ciado haber obtenide ADN de una molécula de un cachorro de tigre de Malasia conservado en
formol. El tigre de Malasia es una especie desaparecida de la Tierra en las tltimas décadas.
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coherencia cientifica y honestidad profesional no sélo de grandes destinos
monumentales como impone la légica, sino también de pequeiios yaci-
mientos y restos. No separemos, pues, los testimonios de su entorno, del
paisaje que los explica, del lugar al que pertenecen.

2. La necesidad de reflejar el cambio tecnolégico y mostrar los
origenes del sistema socioeconémico vigente, el capitalismo. En este
apartado han ido a la cabeza algunos grandes museos de ciencias y tec-
nologfa y particularmente los complejos dedicados a la arqueologia in-
dustrial. Especial interés han suscitado las experiencias que han procu-
rado recrear entornos industriales enteros, como es el caso de las britanicas
de Ironbridge Gorge Museum o Beamish North of England Open Air
Museum. En los tltimos afios la preocupacién por el desaffo tecnolégico
ha musealizado las tecnologfas de la comunicacién més revoluciona-
rias del siglo xx como el cine, la televisién o la informatica, y se han
erigido grandes complejos de cardcter museistico dedicados a la divul-
gacioén de la ciencia y la tecnologfa, como la Ciudad de las Ciencias y la
Industria de La Villette en Paris o la Ciudad de las Artes y las Ciencias
en Valencia.

3. Implicar a la comunidad local en los proyectos conservacionistas
y museolégicos para que se sienta parte actora y participe en vez de es-
pectadora pasiva de unos proyectos venidos de fuera y realizados exclusi-
vamente por un grupo de «expertos». Aqui, el paradigma lo ha consti-
tuido en Europa sin duda el ecomuseo,? modelo de museo comunitario -
de cardcter totalizador, desarrollado en Francia en los afios setenta bajo
el liderazgo de Varine-Bohan y Riviére, que cristalizé, entre otros, en el
ecomuseo de la comunidad industrial de Le Creusot-Montceau-les Mines
y en el ecomuseo del Parque Natural de Las Landas en Gascufia. El eco-
museo contempla por definicién la obra histérica de las generaciones en
su interaccién con el entorno. Otros modelos en esta linea incluyen a los
museos comunitarios con su énfasis en el desarrollo cultural y ciudadano
de la comunidad local.

Los criterios de las nuevas museologias convergen en los afios ochenta
en la «<nueva museologfa» como corriente organizada de pensamiento mu-
seoldgico. La «nueva museologia»,®> heredera del desencanto y la radica-
lidad de los afios sesenta, se erige en la conciencia critica de los museos,
haciéndose especialmente influyente en Francia, los paises francéfonos y
Canada. Esta corriente, influenciada por la aniropologia, plantea una nueva
definicién de museo més compleja, méas integral y con pretensiones tota-
lizadoras, aunque por ello también mas confusa, contribuyendo decisiva-
mente a que hoy en dia se hable mas de patrimonio en general que de
museos en particular. Su pretension integradora lleva a considerar como
patrimonio todo lo que interviene en el desarrollo cultural del individuo y

34, Parauna buena introduccion al ecomuseo recomendamos consultar el libro de Montserrat
Iniesta citado en la bibliografia.

35. Para una adecuada familiarizacién con los conceptos que utiliza la nueva museologfa
recomendamos el libro de L. Alonso Ferndndez (1999), citado en la bibliograffa.
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las sociedades, derraméndose la accién de unos museos mas abiertos que

nunca por todo el territorio. Su afn social supone que Ja museologfa pugne

por reintegrar el patrimonio a sus legitimos propietarios, eso es, las co-

munidades locales, para que de esa forma el museo devenga un elemento

social y politicamente ttil, cuya funcién identidaria no se corrompa y

malogre. Ademas, la «<nueva museologia» critica con la antropologia la
| forma tradicional de apropiacién y uso del patrimonio por parte de los mu-
seos, responsables de marcados sesgos etnocéntricos y androcéntricos. Asf,
la «nueva museologia» propone tres cambios fundamentales en la con-
cepcién tradicional de museo: alli donde antes vefamos al edificio-museo
ahora debemos ver al territorio en su conjunto; alli donde poniamos co-
lecciones ahora debemos poner patrimonio, y allf donde antes hablabamos
de publico ahora debemos hablar de comunidad.

Las realizaciones practicas directas de la «nueva museologia» son muy
limitadas, habida cuenta de su carga critica y su intencion utépica; en cual-
quier caso su mas preclaro véstago ha sido el desarrollo del concepto de
ecomuseo, férmula y aspiracion de gran entidad y complejidad, gue como
hemos visto sélo ha podido dar unos contados frutos. En los afios no-
venta los ecomuseos han ido confundiéndose con otras propuestas pare-
cidas pero de menor alcance y contenido, tendiendo a convertirse en una
etiqueta o una mera marca para avalar un producto que muchas veces poco
tiene que ver con la idea inicial de ecomuseo.

El eco mas cercano de las convulsiones que han afectado la museo-
logia contemporanea se deja ofr en los llamados museos de civilizacion o
sociedad, desde principios de los afios noventa. Consagrados en Francia
bajo la influencia del pensamiento critico enfatizado por la <nueva museo-
logia», los museos de sociedad son unos museos que prefieren ser identi-
ficados como centros patrimoniales, y que colocan al individuo o la co-
munidad como referencia y no a una determinada disciplina o coleccién.
Son museos, como, por ejemplo, el Museo de la Civilizacién de Quebec o
el Musée Dauphinois de Grenoble, que persiguen la pluridisciplinariedad
y privilegian la comunicacién con el publico. Su carta de identidad son las
exposiciones temporales que tienden a abordar problemas actuales y mos-
trar sin tapujos las tensiones sociales vigentes. Distintos museos apareci-
dos en los ultimos afios en el mundo han tendido a ajustarse a este mo-
delo; por ejemplo, el recientemente creado Holocaust Memorial Museum
de Washington también participa en cierta forma de estos criterios, aun-
que la intencion de explicar una historia muy concreta, como suelen ha-
cer muchos museos de historia clasicos, se impone aqui por encima de
todo lo demas.

Con afan de sintesis podemos concluir diciendo que la museologia y
las ciencias del patrimonio de los Gltimos tiempos han ido incorporando
a su acervo una serie de ideas que a menudo funcionan como verdaderos
paradigmas, fundamentalmente: ¢

ke ainlegracion de las nociones de patrimonio cultural y patrimo-
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2. El papel distintivo del patrimonio como elemento irrenunciable en
la definicién, identificacién y reforzamiento de la personalidad colecti
de las comunidades. e

. 3. La critica al discurso museistico tradicional por su caracter acri-
tico y sesgado, capaz de entronizar a menudo a la misma exclusién.

4. La consideracién del museo no ya como un contenedor de obje-
tos designados y a menudo sacralizados, sino como una verdadera «f4-
b.rllca» de patrimonio, reveladora en sus productos patrimoniales —expo- |
siciones, publicaciones y actividades—, de las tensiones y los consensos
politicos, sociales y culturales, de la propia comunidad. /

5. El papel del patrimonio como dinamizador socioeconémico y como
agente privilegiado de desarrollo local.




