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1. IDENTIFICACION DE LA CARRERA

Denominacioén: Licenciatura en Produccion Audiovisual

Nivel académico: Grado Universitario

Modalidad: A Distancia

Titulo a otorgar: Licenciado/a en Produccion Audiovisual
Titulo intermedio: Técnico/a en Produccion Audiovisual

Tipo: Carrera Completa

Duracion del plan de estudios: 4 afos; 2888 horas.

Tipo de plan de estudios: Continuo, estructurado.

2. FUNDAMENTACION

Abstract:

La Licenciatura responde a una finalidad especifica: contextualizar y actualizar el marco
referencial y la formacion de técnicos y profesionales especializados para la industria
audiovisual incorporando y reflexionando sobre las nuevas variables de produccidn,
distribucién y comercializacién de contenidos, obras, servicios audiovisuales para todos sus
sectores en el marco del nuevo ecosistema de medios y de la convergencia digital con una
perspectiva transmedia.

El actual ecosistema de medios de comunicacidn exige y propone respuestas
innovadoras desde el campo académico para resolver nuevos problemas y ofrecer perspectivas
a futuro para el desarrollo de la industria audiovisual. En este contexto convergen y se
interrelacionan los medios preexistentes, las nuevas tecnologias, publicos en plena evolucién,
saberes, exigencias de mercado, politicas publicas, profesionales del sector audiovisual y de
otras disciplinas involucradas estrechamente en el proceso creativo y productivo de obras
audiovisuales.

Es preciso actualizar la oferta académica en esta area del conocimiento, planteando un
abordaje consciente de la necesidad de pensar el aporte de la tecnologia al servicio de la
produccion de contenidos audiovisuales de calidad, con un programa elaborado especialmente
desde y para el contexto de nuestro pais y la region.

Por todo ello, esta carrera tiene como objetivos el desarrollo de aspectos conceptuales,
tedricos, metodoldgicos y practicos para la creacion, disefio, planificacién, produccion,
elaboracién, realizacién, gestidon, distribucidon, transmision y utilizacion de contenidos
audiovisuales con una perspectiva transmedia y multidisciplinaria. Posee asimismo aplicaciones
inmediatas en disciplinas como Comunicacion, Produccion y Direccidn Televisiva, Produccién y
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Realizacién de Cine, Radio, Periodismo Digital, Disefio de Estrategias de Medios, Desarrollo de
Aplicaciones Multiplataforma, Informatica Educativa, Disefio y Produccidon de Nuevos Recursos
Educativos.

La Licenciatura responde a una finalidad especifica: contextualizar y actualizar el marco
referencial de los técnicos y profesionales especializados del sector audiovisual incorporando y
reflexionando las nuevas variables de produccion, distribucion y comercializacion de
contenidos, obras, servicios audiovisuales en el marco de la Convergencia de Medios Digitales.

La perspectiva a partir de la cual se construye el plan de la carrera es Transmedial. El
concepto “Transmedia” fue creado por Marsha Kinder' en 1991, y redefinido en 2003 por
Henry Jenkins® de esta manera:

“La Narrativa Transmedia representa un proceso por el cual los elementos constitutivos
de una ficcion son dispersados sistemdticamente a través de multiples canales de distribucion
con el propdsito de crear una experiencia de entretencion unificada y coordinada. Idealmente,
cada medio hace su propia contribucién para la comprensién de la historia.”>

Este nuevo universo comunicacional impacta directamente en los procesos productivos
tradicionales de las industrias culturales en general y de la industria audiovisual en particular.
Esto conlleva repensar el rol del productor que debe involucrarse en el proceso productivo para
detectar y maximizar la potencialidad de la idea original en su transmediacion. Los productores
deben asumir la responsabilidad, y su correspondiente exigencia profesional y creativa, para
resolver todas las cuestiones propias de la gestion y facilitacion de los procesos productivos y
creativos -tal como se venia haciendo desde el inicio de la muy reciente industria audiovisual-,
incluyendo estas nuevas dimensiones productivas en las que se interrelacionan nuevos oficios y
experiencias, convergen nuevos profesionales y se amplia enormemente el sistema de
distribucidn y comercializacion de la produccion resultante.

Una cuestion relevante de esta forma de producir es que las obras, o productos, se
retroalimentan entre si. Creemos, sin caer en la visidn redentora y utépica de la digitalizacién
como facilitadora de la igualdad y la libertad, que el campo de accién que abre la utilizacién de
los nuevos medios permite competir con mejores armas y pocos recursos, siempre con ideas,
para lograr una mayor presencia en el paisaje mediatico de las obras de nuestros autores.

Vale reforzar lo dicho al pasar, las claves siguen siendo las ideas, los contenidos y la
efectividad en el modo de presentarlos. Hasta hace pocos afios el canal de transmisién o medio
era la clave, la llave. Hoy podemos acceder a los recursos tecnoldgicos y a medios de

1 Kinder, Marsha. Playing with Power in Movies, Television, and Video Games: From Muppet Babies to Teen-
age Mutant Ninja Turtles. Berkeley and Los Angeles, University of California Press, 1991.

2 Jenkins, Henry. Transmedia Storytelling.Technology Review. Technology review, Biomedicine section.
MIT.Enero, 2003. Visto el 12/12/2011 en http://www.technologyreview.com/Biotech/13052/

3 Jenkins, Henry. Transmedia 202: further reflections. Visto en el weblog oficial de Henry Jenkins, agosto de
2011, http://henryjenkins.org/2011/08/defining_transmedia_further_re.html
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distribucidn globales con costos minimos, inimaginables apenas una década atrds. La industria
estd tomando conciencia del fenédmeno.

La convergencia de medios, factor clave para permitir el desarrollo de contenidos
transmedia, hace que la gestion de la informacion sea preponderante. Los productores deben
disefiar el mejor modo de hacer accesible al mayor publico posible la informacion que
generamos o capturamos, tanto los autores artistas como el publico mismo con su
participacién. Los productores audiovisuales gestionan la informacién creada por el director y
los técnicos creativos del proyecto en el que estd involucrado y aquella que surge del aporte de
los usuarios o consumidores que participan porque se les ofrece, a su vez, la herramienta y el
espacio de interaccion necesario vinculado al proyecto audiovisual.

Otro punto que consideramos importante es que el nuevo productor narrador debe
estar involucrado plenamente con el desarrollo del medio o medios en los que se exprese y
vierta su contenido. El medio no debe estar dado, tiene que redefinirse, e incluso reinventarse.
La capacidad de creacidén e innovacion debe llevarse al extremo de ponerse por objetivo la
creacién del medio adecuado para comunicar la idea que concebimos.

Los egresados de la carrera podran contribuir, entonces, al desarrollo e innovacion en
las instancias de distribucién y comercializaciéon de lo producido. Los profesionales estaran para
analizar distintos mercados para detectar oportunidades comerciales y estudiar los publicos
que pueden ser receptivos para sus productos.

Los productores audiovisuales deben interactuar con los actores que gestionan los
diversos medios de distribucion, incluso mas, ser los decisores de esos mismos medios. Hasta
aqui hemos hecho notar la complejidad de la coordinacion del trabajo, de la gestién de la
informacidén y los derechos de autor, se suma ahora la intrincada gestion de la distribucion del
contenido. Consideramos que, en el area de la distribucién y comercializacién, el nuevo estadio
del desarrollo de la tecnologia aplicada a la comunicacién, la educaciéon, el juego y el
entretenimiento en general, exige también una o varias nuevas formas de administracion vy
gestion. La superposicion, coexistencia y complementariedad de los medios y contenidos,
sumada a la creciente tendencia de los usuarios de compartir esos productos digitales en red,
mas la conformacion de la nube de contenidos y la maximizacion de la capacidad de acceso a
través de un sinnumero de dispositivos cada vez mas versatiles y de una elevada calidad de
captura y reproduccién de imagen y sonido, configuran un nuevo mundo de interacciones que
impactan decididamente en el sistema de comercializacidn.

Un productor de contenido audiovisual es un productor de publico. En el caso de la
produccién de contenidos transmediales el proceso de creacidn en si comprende la formacién o
creacién del publico, y esto incluye la posibilidad de que el publico interactie con el contenido
reconfigurandolo. El despliegue global de las nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion esta creando, formando y actualizando el publico.

Entonces, por ultimo, si el objetivo principal es generar audiencia, los profesionales del
sector tienen que ser conscientes de las limitaciones de nuestra region en lo que respecta a la
accesibilidad a las nuevas tecnologias y servicios por parte de la poblacion. La brecha digital
sigue siendo importante. Cada decision técnica que tomamos limita o expande el publico que
podra acceder a nuestro producto, lo mismo para cada decision estética.

El gusto, habitos de consumo, nivel cultural y poder adquisitivo no alcanzan para definir
el publico de estos nuevos productos. Estamos en medio de una gran transformacién. El
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Productor Audiovisual debe atender a estas cuestiones para desempefarse correctamente en
su trabajo.

Por todo esto, el disefio curricular apunta a lograr una formacidn que, privilegiando la
practica profesional -lo que supone la adquisicién de habilidades concretas de accién- no
descuide la formacidn tedrica necesaria para fundarlas.

En la actualidad, la produccion audiovisual en toda la extension del término no se limita
a adaptar o traducir una idea o historia de un formato a otro, de un producto a otro, tampoco
de replicarla simplemente, a modo de copia, en varias plataformas (cine, tv, internet, celulares,
etc.), sino que hace que esa historia base, ese contenido rector, se impregne en los distintos
medios adquiriendo formas diversas, interrelacionadas esencialmente, superadoras unas de las
otras, autosuficientes, manteniendo coherencia con el relato total.

En sintesis, esta Licenciatura esta orientada a la creacidn, sistematizacién y
fortalecimiento de la formacidn de profesionales del campo de la comunicacidn y la produccion
audiovisual, con la finalidad de optimizar sus capacidades y competencias para la utilizacion y el
aprovechamiento de las TICs y de todos los recursos que brinda el desarrollo de la tecnologia en
el ecosistema de medios digitales para el mejoramiento continuo de la produccién de
contenidos.

Fundamentacion institucional

La UNTREF esta claramente identificada con el desarrollo del campo cultural no sdlo
desde el punto de vista de su propuesta de formacion, sino también, desde su experiencia en
gestion, produccién e investigacion.

En el campo de la produccién de contenidos audiovisuales la UNTREF cuenta con
destacados antecedentes que cubren desde innovadoras propuestas académicas hasta la
gestion y produccién de contenidos con calidad y exigencia profesional.

En el campo académico de carreras de grado podemos mencionar las siguientes
carreras:

Licenciaturas en Artes Electrénicas

Licenciatura en Gestidn del Arte y la Cultura

Entre las carreras de posgrado:

Especializacion en Industrias Culturales en la Convergencia Digital

Maestria en Periodismo Documental

Maestria en Escritura Creativa

Especializacion en Gestion de la Tecnologia e Innovacion

Especializacion y Maestria en Curaduria en Artes Visuales

Maestria en Creacién Musical, Nuevas Tecnologias y Artes Tradicionales

Maestria en Tecnologia y Estética de las Artes Electronicas, entre otras propuestas.

La UNTREF cuenta también con espacios de produccion directamente vinculados a la
industria de contenidos audiovisuales en linea con esta propuesta de Licenciatura en
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Produccién Audiovisual. Se destaca en esta area UNTREF Media —la productora audiovisual de
la universidad- y el canal de television universitario UN3. Podemos sumar también, como
espacio de produccidon, a CONTINENTE, el centro de investigaciéon y desarrollo de proyectos
vinculados a las artes audiovisuales, organizador de la Bienal de la Imagen en Movimiento (BIM)
y el Laboratorio de Arte Electrénico e Inteligencia Artificial, que trabaja la interconexidn entre
arte y ciencia. También el area de Extension Universitaria ha realizado acciones en este campo:
Cursos como Divulgacion Cientifica Audiovisual, Marketing, Comercializacion y Gestion de
Ventas, Guion Cinematografico y Dramaturgia Teatral, Realizacién de Cine, Introduccién al
Disefio Audiovisual, Efectos Visuales para Cine y Videos, entre otros.

La Licenciatura en Produccién Audiovisual aspira a consolidar y potenciar el rol que la
UNTREF desempefia en el campo artistico-cultural teniendo presente, ademas, la necesidad de
ampliar la oferta académica en este campo para sumar conocimientos y experiencias al
cambiante escenario de la produccién de contenidos en la convergencia digital.

Antecedentes

En nuestro pais existen numerosas ofertas académicas presenciales tanto publicas como
privadas para la formacion de realizadores audiovisuales, cinematograficos y/o televisivos. En
Ssu mayoria estas carreras terciarias o universitarias tienden a capacitar a sus alumnos en las
técnicas de realizacion, registro y postproduccion audiovisual, contemplando también las
instancias de escritura y produccién, poniendo énfasis en la direccién artistica de los
contenidos. La Licenciatura en Produccidon Audiovisual busca complementar esa oferta
contribuyendo a formar profesionales capacitados para enfrentar los nuevos escenarios de la
produccion atravesados por las tecnologias digitales, tanto en la etapa de producciéon como en
la de distribuciéon de los contenidos y productos resultantes del proceso creativo.

Entre las carreras de otras instituciones nacionales relacionadas con la realizacion de
contenidos audiovisuales podemos destacar, a nivel terciario y del ambito publico, la Escuela
Nacional de Experimentacion y Realizacion Cinematografica (ENERC) dependiente del Instituto
Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA). En el ambito universitario publico las
Licenciaturas de Disefio de Imagen y Sonido de la Universidad Nacional de Buenos Aires (UBA);
la Licenciatura en Produccion Multimedial de la Universidad Nacional de La Plata; la Tecnicatura
Universitaria en Medios Audiovisuales y la Licenciatura en Cinematografia de la Universidad
Nacional de Tucuman; la Tecnicatura en Produccion en Medios Audiovisuales y la Licenciatura
en Cine y Televisién de la Universidad Nacional de Cérdoba, entre otras. También podemos
mencionar, en el ambito privado, la Licenciatura en Cinematografia, con Orientaciones en
Direccién, Produccion, Guion o Animacién y Multimedia, dictada por la Universidad del Cine.

Destacamos entre todas ellas, sobre todo por su punto de vista en lo que respecta a la
produccidon de informacidon y contenidos, a la Maestria en Comunicacion Digital Interactiva
dependiente de la Universidad Nacional de Rosario.

A nivel internacional, las siguientes instituciones, carreras o posgrados que tienen
alguna similitud con la temdtica o el abordaje programatico:

La New York University (NYU) cuenta con la Escuela de las Artes Tisch (Tisch School of
Arts), es un centro de excelencia para el estudio de las artes en general (escénicas,
cinematograficas y emergentes). El Instituto de Medios Emergentes de la Tisch se enfoca en el
descubrimiento de nuevas formas de comunicarse. Los estudiantes no ven las nuevas
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tecnologias como relegadas a las ciencias y la ingenieria, sino mas bien como una parte
cotidiana de su vida y la expresion artistica.

Otra institucidon que consideramos de enorme importancia por el desarrollo y vision de
su oferta académica es The New School, con sede central en Nueva York. Los cursos de esta
Universidad exploran el impacto de los nuevos medios en la sociedad y experimentan con los
desarrollos de las tecnologias de vanguardia.

Otro Centro que trabaja la produccion audiovisual con la perspectiva que consideramos
de interés para el desarrollo de la carrera es el Center for Media & Social Impact de la American
University, de Estados Unidos, es una incubadora de innovacién y de investigacion que crea,
estudia y exhibe los medios de comunicacién teniendo en cuenta el impacto social de sus
experiencias.

En el area de la Escritura Creativa para Nuevos Medios, recomendamos las iniciativas de
la Universidad de Kangwon, de Corea. Este proyecto no sélo tiene como objetivo cultivar las
habilidades literarias a través de la narracién de historias, sino que también tiene como
objetivo cultivar el desarrollo de las potencialidades narrativas de las nuevas tecnologias
orientadas a los campos del cine, la animacion (animaciéon visual), la radiodifusion, la
publicidad, el desarrollo de personajes, los dispositivos mdviles, internet, los videojuegos, el
entretenimiento y el arte, en resumen, la industria basada en el conocimiento.

Por ultimo, las propuestas de la Universidad Auténoma de Barcelona son una referencia
ineludible para proyectos como el que se propone. En especial, las maestrias en Disefio
Multimedial; Estrategias y Creatividad Digital; Disefio y Gestion de la Produccion Audiovisual; o
la Maestria en Produccion Audiovisual Transmedia.

Fundamentacion de la modalidad a distancia:

La oferta de la Licenciatura en Produccién Audiovisual de complementacion curricular
bajo la modalidad a distancia apunta a satisfacer, tomando en cuenta la experiencia previa y la
matricula registrada por la plataforma UNTREF Virtual, la demanda de formacién universitaria
en zonas alejadas de la Universidad que impiden a los potenciales alumnos el cursado
presencial de la carrera. Asimismo, esta modalidad viene respondiendo a la demanda de
formacidn de aquellas personas a las que su situacidn laboral o personal, les dificulta el acceso
a cursos presenciales. A lo largo del dictado de carreras con modalidad a distancia, UNTREF
Virtual ha ido perfeccionando los entornos de comunicacion con una plataforma mas
actualizada, que permitié optimizar el proceso de ensefianza aprendizaje con la aparicion de
nuevos modos de interaccidn entre los miembros de un grupo. Esto tiene especial impacto en
la educacidn a distancia, ya que permite que profesores y alumnos logren una dindmica de
intercambio similar a la presencial. Los instrumentos de comunicacidn presentes en el campus
amplian las posibilidades educativas en la gestion de las aulas virtuales. El foro se convierte en
un espacio privilegiado para el didlogo reflexivo, el andlisis y la produccidon de pensamiento
critico compartido. El profesor, en su caracter de administrador de los contenidos a su cargo,
propone temas para ser discutidos, especialmente en torno a las lecturas y visualizaciones
indicadas y a sus interpretaciones, que facilitan el debate, el didlogo, el intercambio de
informacién y el aprendizaje colaborativo como forma del modelo educativo. Por lo tanto, el
uso de los recursos tecnoldgicos ofrecidos por la educacién a distancia satisface por ende esta
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demanda y pone, en manos de los postulantes, nuevas estrategias de aprendizaje para el logro
de sus metas.

En el caso particular de la Licenciatura en Producciéon Audiovisual creemos que es un
desafio importante avanzar en el desarrollo de los contenidos de la carrera utilizando todos los
recursos de la educacion a distancia ya que, estamos convencidos, el desarrollo y realizacion de
los contenidos y entornos de la educacion a distancia son un area de trabajo y crecimiento claro
para los profesionales de la industria audiovisual. Peliculas documentales, animaciones,
entrevistas en video, disefio de contenidos interactivos para internet son materiales
imprescindibles para facilitar la transmision de conocimientos en este tipo de plataformas.
Conscientes de ello, nuestra carrera incluyd desde su inicio una materia dedicada
especificamente a este tema: Tecnologia Educativa Audiovisual.

La modalidad a distancia es una forma eficaz para responder a algunos de los desafios
gue se presentan al sistema educativo, siendo una forma flexible y abierta, facilitada por una
tecnologia validada y adaptada a las necesidades de tiempo y espacio de los estudiantes. En
este aspecto, debe destacarse ademas que la Universidad Nacional de Tres de Febrero desde su
campo Virtual, dicta actualmente carreras relacionadas con esta area de conocimiento. Por otra
parte, la experiencia formativa desarrollada desde esta misma carrera, pero en modalidad
presencial, facilitara la implementacion del ciclo que se propone, fortaleciendo la calidad de los
contenidos y aportando una mayor capacitaciéon del cuerpo docente. Sobre la base de lo
expresado la Universidad Nacional de Tres de Febrero se propone implementar una carrera
estructurada como Licenciatura destinada a formar egresados en Produccion Audiovisual. Para
ello se elabord una propuesta educativa cuyo propdsito es abordar la formacién desde un
enfoque amplio de la realizaciéon y gestion de obras audiovisuales, con sustento en el
conocimiento de las disciplinas del area y en los aportes tedrico-metodolégicos de diversas
disciplinas y con eje en el analisis critico de las practicas. Para la toma de decisiones relativas al
proyecto formativo, se delimité como objeto de estudio y de trabajo de la profesion los
aspectos de disefio, desarrollo, gestion, comercializacion y administracion de producciones
audiovisuales en todos los campos de aplicacidn teniendo en cuenta el impacto que las nuevas
tendencias de consumo y realizacion tienen sobre el sector, las empresas y profesionales
responsables de estas actividades.

Por ultimo, debemos remarcar que no existe en Argentina, a la fecha de presentacion de
esta propuesta, ninguna licenciatura virtual de estas caracteristicas para facilitar el crecimiento
de un sector de las industrias culturales en el que, ademas, nuestro pais tiene un puesto
destacado a nivel internacional. Hay una oferta importante de tecnicaturas en modalidad
presencial en diversos puntos del pais cubriendo distintos rubros de la industria audiovisual:
cine, televisién, comunicacién social, publicidad, animacién, videojuegos, diseno, radio,
produccién de espectaculos, artes, entre otras; esta propuesta permitird ampliar la oferta y
oportunidades para los estudiantes de esas carreras. Por otra parte, consideramos que la
apertura de esta carrera virtual podra ser una opcién también para profesionales de otras areas
gue puedan tener interés en incorporar o ampliar sus conocimientos sobre la industria
audiovisual para especializarse y ofrecer sus servicios a las empresas del sector. En este sentido,
profesionales de la administracion de empresas, economia, marketing, gestion publica,
educacion podrian tener interés en cursar la licenciatura en Produccion Audiovisual para sumar
otro campo de desarrollo profesional.
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3. OBIJETIVOS DE LA CARRERA

e Formar egresados universitarios capaces de proyectar e implementar el proceso de
produccién de obras audiovisuales con sustento tedrico-metodolégico especifico y
tecnologia informatica y de realizar la comercializacién y difusidon de estas obras asi como
de desarrollar estudios e investigaciones destinados a generar conocimientos y tecnologia
en el drea de su competencia.

e Formar profesionales capaces de colaborar en la implementacion del proceso de
produccién de obras audiovisuales y de gestionar las tareas de apoyo al desarrollo interno
de dicho proceso, asi como de participar en la realizacion de estudios e investigaciones en
el drea de la produccién de estas obras.

e Formar profesionales universitarios capaces de colaborar en la implementacion las
actividades de comercializacién y difusidn involucradas en el proceso de producciéon de
obras audiovisuales, asi como de participar en la realizacion de estudios e investigaciones
en el drea de la produccion de estas obras.

e Contribuir a:

— la generacion de profesionales con formacién universitaria, capacidad creativa y
disponibilidad tecnoldgica;

— la solucidon de problemas y la satisfaccion de demandas y necesidades en este
campo especifico; y

— al esfuerzo colectivo para el mejoramiento de la calidad de vida.

4. TITULOS DE LA CARRERA

El alumno que haya aprobado la totalidad de las actividades curriculares, asi como el
trabajo final, recibird el titulo de Licenciado/a en Produccién Audiovisual, grado basico de
caracter permanente.

Titulo intermedio: Técnico/a en Produccion Audiovisual, técnico-instrumental de
caracter permanente.

5. PERFIL DE LOS TITULOS
PERFIL DEL LICENCIADO/A EN PRODUCCION AUDIOVISUAL:

El Licenciado en Produccidn Audiovisual de la Universidad Nacional de Tres de Febrero
es un egresado universitario capaz de proyectar e implementar el proceso de produccién de
obras audiovisuales con sustento tedrico-metodoldgico especifico y tecnologia informatica y de
realizar la comercializacion y difusiéon de estas obras asi como de desarrollar estudios e
investigaciones destinados a generar conocimientos y tecnologia en el drea de su competencia.
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Su capacitacion tiene sustento en la formacion disciplinaria y tecnolégica necesaria para

abordar un campo en permanente transformacion y en un eje de la practica con el alcance
suficiente para realizar andlisis critico de obras y proyectos y proponer estrategias innovadoras.

Inglés.

Tiene conocimientos de:

el contexto socio histoérico, su transformacién y su problematica contemporéanea;

los esquemas conceptuales de las ciencias sociales que posibilitan la comprensién de la
cultura y de las relaciones interpersonales;

los aportes y enfoques filosoficos y estéticos que subyacen a la produccion artistica y
cultural y permiten su analisis e interpretacion;

la teoria y tecnologia de la narrativa audiovisual y sus caracteristicas distintivas para
diversos medios y emprendimientos;

las teorias y metodologias de la produccion audiovisual y sus enfoques criticos;

las teorias y practicas de los contenidos audiovisuales y las narrativas transmedia;

los elementos tedrico-metodolégicos de la comercializacion y la comunicacion;

las teorias y enfoques de la administracion aplicables a la conformacion y dinamica
operativa de las instituciones y a los procesos y procedimientos de la gestion de
emprendimientos y el control de resultados;

las normas y principios éticos que rigen y orientan la actividad profesional;

las técnicas de elaboracién y de andlisis de datos e informaciones, la légica y operatoria
de indagacion y los modelos de investigacion aplicables al desarrollo de estudios e
investigaciones;

Dispone ademas, de conocimientos técnico-instrumentales de informatica y de idioma

Posee capacidad para:

disefar, implementar y evaluar procesos de produccidn de obras audiovisuales;
seleccionar estrategias destinadas a la realizacion de obras audiovisuales con ajuste a
medios y propdsitos especificos;

identificar y aplicar estrategias innovadoras en el desarrollo de propuestas, en el marco
de las condiciones de contexto;

realizar analisis critico de contenidos y narrativas;

proyectar e implementar programas de comercializacion y distribucion de obras
audiovisuales;

aplicar el conocimiento de las teorias y principios de la administraciéon y de los
esquemas tedrico-metodoldgicos de las disciplinas sociales en la organizacion y gestion
de proyectos y programas;

asesorar en lo relativo al proceso de produccién de obras audiovisuales y en la
formulacion de normas y politicas vinculadas a esta actividad especifica;

aplicar la metodologia de la investigacidn en la ejecucidn de estudios e investigaciones
relativas a la produccidon de obras audiovisuales y a su comercializacién y difusién.

Es consciente del compromiso intelectual y social que implica su practica profesional y

ha desarrollado una actitud critica y cooperativa que le permite autoevaluar su trabajo,
cooperar en equipos interdisciplinarios y apropiarse de innovaciones y sugerencias.
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PERFIL DEL TECNICO/A EN PRODUCCION AUDIOVISUAL:

El Técnico en Gestidon de Obras Audiovisuales de la Universidad de Tres de Febrero es un

egresado universitario capaz de colaborar en la implementacion del proceso de produccion de
obras audiovisuales y de gestionar las tareas de apoyo al desarrollo interno de dicho proceso,
asi como de participar en la realizacion de estudios e investigaciones en el drea de la
produccién de estas obras.

Su formacién pone énfasis en la capacidad para realizar actividades concretas y de

colaboracion con sustento en una fuerte formacion tedrica de base.

Inglés.

Tiene conocimientos de:

el contexto socio histoérico, su transformacién y su problematica contemporéanea;

los esquemas conceptuales de las ciencias sociales que posibilitan la comprension de la
cultura y de las relaciones interpersonales;

los aportes y enfoques filosoficos y estéticos que subyacen a la produccion artistica y
cultural y permiten su andlisis e interpretacion;

la teoria y tecnologia de la narrativa audiovisual y sus caracteristicas distintivas para
diversos medios y emprendimientos;

las teorias y metodologias de la produccion audiovisual;

las normas y principios éticos que rigen y orientan la actividad profesional;

la normativa de aplicacién a la contratacidn y gestion de recursos humanos y materiales
en las distintas instancias de la produccion audiovisual;

las técnicas de relevamiento y sistematizaciéon de datos e informaciones vinculadas al
desarrollo interno del proceso de produccién de obras audiovisual.

Dispone ademas, de conocimientos técnico-instrumentales de computacién y de idioma

Posee capacidad para:

relevar, clasificar y producir datos e informaciones vinculadas al proceso de produccion
de obras audiovisuales;

gestionar la provision de requerimientos instrumentales especificos para el desarrollo
de la produccién de obras audiovisuales;

programar la secuencia de desarrollo de las tareas de apoyo a la implementacion de
obras audiovisuales y formular el cronograma correspondiente;

colaborar con el productor en el desarrollo de las distintas instancias de produccion de
obras audiovisuales;

colaborar en la realizacion de estudios e investigaciones en el area de la produccion de
obras audiovisuales.

Ha desarrollado una actitud critica y cooperativa que le permite autoevaluar su trabajo y

colaborar con equipos interdisciplinarios, aceptando objeciones y sugerencias.

6. ALCANCES DEL TITULO
ALCANCES/INCUMBENCIAS DEL TiTULO DE LICENCIADO/A EN PRODUCCION
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AUDIOVISUAL:

e Proyectar e implementar procesos de produccion de obras audiovisuales y evaluar sus
resultados.

e Disefiar, implementar y evaluar estrategias destinadas a la realizacion de obras
audiovisuales.

e Disefiar y desarrollar programas de comercializacion vy distribucién de obras
audiovisuales y evaluar su pertinencia y eficacia.

e Proyectar y producir obras audiovisuales para diversos medios comunicacionales, con
ajuste a propositos especificos.

e Asesorar en la elaboracion de politicas y normas relativas al area de su competencia.

e Asesorar en lo relativo al proyecto e implementacién del proceso de produccién de
obras audiovisuales con sustento tedrico-metodoldgico especifico y tecnologia
informatica y a la comercializacion y difusiéon de estas obras.

e Participar en planes y proyectos culturales y educativos que involucren la produccién
de materiales audiovisuales.

e Realizar estudios e investigaciones en lo concerniente al proyecto e implementacion
del proceso de produccidon de obras audiovisuales con sustento tedrico-metodoldgico
especifico y tecnologia informatica y a la comercializacién y difusién de estas obras.

e Realizar arbitrajes y peritajes en lo atinente al proyecto e implementacién del proceso
de produccién de obras audiovisuales con sustento tedrico-metodoldgico especifico y
tecnologia informatica y a la comercializacion y difusion de estas obras.

ALCANCES/INCUMBENCIAS DEL TiITULO DE TECNICO/A EN
PRODUCCION AUDIOVISUAL:

e Desglosar guiones y planes de produccion y atender la provisidon de instrumentos y
materiales necesarios para la realizacidén de obras audiovisuales.

e Relevar, clasificar y construir informacién relativa a los requerimientos de apoyo al
desarrollo interno de la produccidn de obras audiovisuales.

e Programar la secuencia de desarrollo de las tareas de apoyo a la implementacion de
obras audiovisuales y elaborar el cronograma correspondiente.

e Seleccionar y completar la documentacion que acredita las condiciones de realizacion
de distintas actividades de la produccién de obras audiovisuales.

e Colaborar en la gestién del presupuesto asignado para el desarrollo de obras
audiovisuales.

e Colaborar con el productor en el desarrollo de las distintas instancias de produccion de
las obras audiovisuales y en la seleccion de estrategias destinadas a optimizar los
resultados.

7. CONDICIONES DE INGRESO

e Estudios Secundarios completos o Educacion Polimodal completa.
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e Los mayores de 25 afios que no posean titulo secundario pero que acrediten experiencia
laboral reconocida y comprobada, previa evaluacién y entrevista especial, podran
inscribirse segun articulo 7° de la Ley de Educacién 24.521/95

e Cumplimentar las actividades relativas al ingreso a las carreras, aprobadas por los drganos
de administracidon académica de la Universidad.

8. ACTIVIDADES CURRICULARES

Los alumnos que cursen la Licenciatura en Produccion Audiovisual deberan completar,

con caracter obligatorio, el desarrollo de las siguientes actividades curriculares:

Nomina de asignaturas y actividades:

Treinta y un (32) Asignaturas
Cuatro (4) Talleres

Dos (2) Seminarios

Tres (3) niveles de Idioma Inglés
Dos (2) niveles de Informatica
Un (1) Trabajo Final

Asignaturas y actividades:

01.
02.
03.
04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.

Taller de Imagen y Sonido

Produccién Audiovisual |

Narrativa Audiovisual

Introduccion a la Problematica del Mundo Contemporaneo
Taller de Edicidon y Montaje

Produccién Audiovisual Il

Guion Audiovisual

Problematica de la Estética y la Filosofia
Cultura Contemporanea

Comercializacién de Obras Audiovisuales
Videojuegos

Teoria de las Narrativas Transmedia
Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica
Gestion de Archivos

Laboratorio de Formulacidon de Proyectos |
Desarrollo de Proyectos Interactivos
Administracién General

Problemas de Historia del Siglo XX
Laboratorio de Formulacion de Proyectos Il
Disefio y Desarrollo de Plataformas
Tecnologia Educativa Audiovisual
Estadistica

Produccidn de Eventos Culturales
Mediamorfosis

Publicidad y Marketing

Gestion de Medios de Comunicacién
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27. Metodologia de la Investigacion

28. Industria Editorial

29. Economia de la Cultura

30. Topicos de Convergencia Digital

31. Etica y Legislacién Profesional

32. Artes Electrénicas

33. Tendencias y Prospectivas

34. Taller de Trabajo Final

35. Taller |

36. Taller Il

37. Seminario |

38. Seminario Il

39. Inglés Nivel |

40. Inglés Nivel Il

41. Inglés Nivel I

42. Informatica Nivel |

43. Informatica Nivel I

44, Trabajo Final

Los alumnos que cursen la carrera de Tecnicatura en Produccidon Audiovisual deberan
completar con caracter obligatorio, el desarrollo de las siguientes actividades curriculares:

Noémina de asignaturas y actividades:

Dieciséis (16) Asignaturas
Cuatro (4) Talleres

Dos (2) niveles de Idioma Inglés
Dos (2) niveles de Informatica

Asignaturas y actividades:

01. Taller de Imagen y Sonido

02. Produccién Audiovisual |

03. Narrativa Audiovisual

04. Introduccién a la Problematica del Mundo Contemporaneo
05. Taller de Edicion y Montaje

06. Produccion Audiovisual Il

07. Guion Audiovisual

08. Problematica de la Estética y la Filosofia

09. Cultura Contemporanea

10. Comercializacidon de Obras Audiovisuales

11. Videojuegos

12. Teoria de las Narrativas Transmedia

13. Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica
14. Gestion de Archivos

15. Laboratorio de Formulacion de Proyectos |
16. Desarrollo de Proyectos Interactivos

17. Administraciéon General

18. Problemas de Historia del Siglo XX
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19. Taller | (MAE)

20. Taller Il (MAE)

21. Inglés Nivel |

22. Inglés Nivel Il

23. Informatica Nivel |
24. Informatica Nivel Il

9. PLAN DE ESTUDIOS

Estructura y carga horaria:

Licenciatura en Produccion Audiovisual

Para obtener el titulo de Licenciado/a en Produccion Audiovisual deberan aprobarse la
totalidad de las actividades curriculares previstas en este Plan de Estudios.

El plan de estudios tiene una duracién de cuatro (4) afos calendario, con (2) dos
cuatrimestres por afio. El total de las actividades curriculares suman 2.688 horas, a las que se
agregan 200 horas para la realizacidon del Trabajo Final. La carga horaria de cada actividad
curricular se distribuye a lo largo de cada cuatrimestre, contemplando actividades tedrico-
practicas, foros de intercambio y consultas con los docentes. El plan de estudios incluye un
Mddulo de Actividades Electivas que deben aprobarse para alcanzar el titulo.

El estudiante debera, ademas, presentar y aprobar un Trabajo Final, con arreglo a las
prescripciones descriptas mas abajo.

Las actividades curriculares seleccionadas para la carrera de Licenciatura, incluyen tres
(3) niveles de Idioma Inglés y dos (2) de Informatica, los que deberan acreditarse y/o aprobarse,
en el marco de las actividades educativas relativas a éstas areas, con ajuste a las demandas del
perfil formativo.

Tecnicatura en Produccion Audiovisual

El plan de estudios tiene una duracién de dos (2) afios y un (1) cuatrimestre calendario,
con (2) dos cuatrimestres por ano. El total de las actividades curriculares suman 1.504 horas. La
carga horaria de cada actividad curricular se distribuye a lo largo de cada cuatrimestre,
contemplando actividades tedrico-practicas, foros de intercambio y consultas con los docentes.
El plan de estudios incluye un Mddulo de Actividades Electivas que deben aprobarse para
obtener el titulo.

Régimen de aprobacion:
Para aprobar las asignaturas los alumnos deberan:

a) atenerse a las normas de asistencia establecidas en el Reglamento de Estudios para
las carreras virtuales de la Universidad.

b) aprobar los exdmenes parciales y finales, y los trabajos escritos que se exijan en cada
asignatura.
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La aprobacion de las asignaturas requerira en ultima instancia de una evaluacién final
presencial y escrita, realizada por profesionales docentes designados por esta Universidad.
Dicha evaluacién podra incluir también, en forma adicional y en los casos en que se disponga,

de una evaluacion oral.

Plan de estudios

ler CUATRIMESTRE
Afo Asignaturas Carga horaria Modalidad de cursada
semanal | total
1 Taller de Imagen y Sonido 4 64 A distancia
1 Produccion Audiovisual | 6 96 A distancia
1 Narrativa Audiovisual 4 64 A distancia
1 Introduccién a Ial Problematica del 4 64 A distancia
Mundo Contemporaneo

1 Inglés Nivel | 2 32 A distancia
2do CUATRIMESTRE

1 Taller de Edicidn y Montaje 4 64 A distancia
1 Produccion Audiovisual Il 4 64 A distancia
1 Guion Audiovisual 4 64 A distancia
1 Problematica de la Estética y la Filosofia |4 64 A distancia
1 Cultura Contempordanea 4 64 A distancia
1 Informatica Nivel | 2 32 A distancia
1 Inglés Nivel Il 2 32 A distancia
3er CUATRIMESTRE

5 Cue’s.tiones de Sociologia, Economia vy 4 64 A distancia

Politica

2 Videojuegos 4 64 A distancia
2 Teoria de las Narrativas Transmedia 6 96 A distancia
; |Comerdalizacion de Obrasl, gy a gitanci
2 Taller | (MAE) 4 64 A distancia
2 Informatica Nivel Il 2 32 A distancia
4to CUATRIMESTRE

2 Administracion General 4 64 A distancia
5 ;z:lz;;zz:ggi? de  Formulacion de 4 64 A distancia
2 Problemas de Historia del Siglo XX 4 64 A distancia
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2 Desarrollo de Proyectos Interactivos 6 96 A distancia
2 Gestion de Archivos 4 64 A distancia
2 Taller Il (MAE) 4 64 A distancia
Tecnicatura en Produccion Audiovisual 1504 horas
5to CUATRIMESTRE
3 Laboratorio de  Formulacion de 4 64 A distancia
Proyectos I
3 Disefio y Desarrollo de Plataformas 4 64 A distancia
3 Tecnologia Educativa Audiovisual 4 64 A distancia
3 Estadistica 4 64 A distancia
3 Produccion de Eventos Culturales 4 64 A distancia
6to CUATRIMESTRE
3 Mediamorfosis 4 64 A distancia
3 Publicidad y Marketing 4 64 A distancia
3 Gestion de Medios de Comunicacién 4 64 A distancia
3 Metodologia de la investigacién 4 64 A distancia
7mo CUATRIMESTRE
4 Industria Editorial 4 64 A distancia
4 Economia de la Cultura 4 64 A distancia
4 Tdpicos de Convergencia Digital 4 64 A distancia
4 Etica y Legislacion Profesional 4 64 A distancia
8vo CUATRIMESTRE
4 Tendencias y Prospectiva 4 64 A distancia
4 Artes Electrdnicas 4 64 A distancia
4 Taller de Trabajo Final 4 64 A distancia
4 Trabajo Final 4 200 A distancia
4 Seminario | (MAE) 4 64 A distancia
4 Seminario Il (MAE) 4 64 A distancia
4 Inglés Nivel llI 2 32 A distancia
Carga horaria total de la carrera 2.888 horas

10. CONTENIDOS MINIMOS DE LAS ACTIVIDADES CURRICULARES
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Taller de Imagen y Sonido: Teoria y practica de manejo de camara, puesta de luces y
recursos de grabacidon de imagen y sonido. El registro en exteriores y estudio. La técnica
fotografica. Composicion de la imagen, encuadre y movimientos de camara. Herramientas,
equipamientos y tecnologias de registro de la industria cinematografica y televisiva.
Equipamiento de iluminacidn y sus caracteristicas estéticas y técnicas. Sistemas de medicidn.
Continuidad. Unidades mdviles de exteriores. Mantenimiento y traslado de equipos. Registro
de sonido. Micréfonos y grabadores. Procedimientos de registro de sonido en exteriores y en
estudio. Registro y publicacion de contenidos con tecnologias accesibles: teléfonos mdviles
inteligentes, tabletas, camaras pequefas, software y accesorios. Los trabajos practicos se
ajustaran en cada caso a las caracteristicas y competencias de cada tecnicatura.

Produccidon Audiovisual I: Introduccion a la produccién audiovisual. La cultura como
sector productivo. Procesos involucrados en el disefio de produccion de la industria audiovisual.
Produccion para Cine y Television. El equipo técnico. Recursos humanos y tecnologia. Roles de
la produccion audiovisual. Elaboracién de presupuesto. Cronogramas de produccion. Plan
financiero. Andlisis de proyectos. El mercado audiovisual. La produccién independiente.
Diferencias en los procesos de producciéon del cine y la television. La exhibicion en el sector
cinematografico. Fondos de promocion de la industria audiovisual. Acuerdos internacionales
para la produccién audiovisual.

Narrativa Audiovisual: Los elementos constitutivos del discurso audiovisual. Pintura,
Fotografia y Cine. El lenguaje cinematografico. “Gramatica” del discurso filmico. El espacio
fotografico y el espacio filmico. La temporalidad. El proceso de montaje como generador de
sentido. Los géneros cinematograficos y televisivos. Lo ficcional y lo documental.
Entretenimiento e Informacién. Nuevas formas narrativas. El lenguaje de los nuevos medios.
Virtualidad, hipertextualidad, discurso no-lineal, interactividad. El espectador participante.
Percepcion y participacion. Andlisis textual de obras.

Introduccion a la Problematica del Mundo Contemporaneo: El mundo contemporaneo.
Espacio y tiempo. La insercidon social. Trabajo, tecnologia y sociedad. Informacion vy
conocimiento. Universidad y crisis. Educacion y sociedad. Politica y movimientos sociales. La
identidad nacional. Integracidon y perspectivas. Nuestra Universidad, vocacion y orientacion.

Taller de Edicion y Montaje: Técnicas de edicion y montaje de imagen y sonido. La
tecnologia. Formatos de archivos y su gestién. Disefio grafico. Procedimientos técnicos y
lenguaje. Sistemas de gestion de procesos de produccion, ingesta, edicion y publicacién o
distribucién. El montaje sonoro. Creacién y teoria de bandas de sonido o entornos sonoros para
instalaciones audiovisuales. La espacialidad sonora. Técnicas para la creaciéon de paisajes
sonoros. La mezcla del sonido. Control de calidad.

Produccion Audiovisual II: Televisidn. Tecnologia de la industria televisiva. El registro, la
edicion. Emisidn y recepcion. La distribucidn. Disefio de programas. Los programas en vivo.
Produccidn de programas deportivos. Gestiéon de derechos. Gestién de recursos. La publicidad.
La produccidon en el campo de los contenidos digitales. Plataformas. Software. Programacion.
Sistemas de distribucion de contenidos digitales. Gestiéon de la programacién de emisién de
contenidos. Legislacidn relativa a la produccion de contenidos audiovisuales. Contratos.
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Guion Audiovisual: Fundamentos de la narrativa audiovisual. De la idea al guion. La
estructura en actos. Las tramas. Lineas de accidn y lineas de relacion. Desarrollo de personajes.
Caracterizacién. Escritura de las escenas. Exposicién, contexto y subtexto. El didlogo. Los
géneros audiovisuales de ficcidn y no-ficcidn. El guion en el documental. Las diferencias entre
ficcion televisiva y cinematografica. Serialidad. Los arcos de historia y de personajes. La
produccidén de historia en los formatos de no-ficcion televisiva. El Reality. Los géneros de ficcidn
televisivos. Particularidades de la escritura de comedias, sitcoms, dramas, telenovelas,
miniseries. Analisis de textos literarios clasicos y contemporaneos. Andlisis de guiones de films y
programas televisivos. La creacion experimental de las narrativas visuales y textuales a través
de multiples plataformas. El analisis de los textos transmediales.

Problematica de la Estética y la Filosofia: La decodificacion de la obra de arte. El
nacimiento de la estética y de las conceptualizaciones sobre el arte. Una introduccion a la
historia del arte. El arte como estructura formal y el arte como catarsis. El arte popular. El
relativismo humanista. El barroco. El orden y el equilibrio en el arte como estructura formal
paradigmatica. La funcién pedagdgica del arte. La construccidn perspectivista como disposicion
ordenadora del mundo plastico renacentista. Nacimiento de la estética como disciplina.
Romanticismo y subjetividad. La existencia como hecho estético. La alianza entre lo estético y lo
politico. Modernidad y posmodernidad. La modernidad en Latinoamérica. El mundo social
como produccidn material. Las vanguardias. Las vanguardias latinoamericanas. La
contracultura. Activismo social y artistico. Sociedad del espectaculo. Entretenimiento, Ocio y
Cultura. La Performance. Teatro, danza, musica. El arte electronico. El arte digital. El software y
la influencia sobre la cultura contemporanea.

Cultura Contemporanea: El concepto de cultura. La concepcidén descriptiva y la
concepcidon semidtica de la cultura. La proximidad y la ajenidad cultural en el contexto actual.
La crisis de los paradigmas polares en el analisis de la cultura y la reformulacién del concepto
clasico de identidad. La dimensién de la globalizacion. Cultura — Ciudad. La tensién global —
local. Lugares y no lugares. Los muros de la ciudad: segregacion espacial y fractura social.
Espacio urbano y construcciéon de la otredad. Cultura y sujeto. Cultura de consumo vy
postmodernidad.

Comercializacion de Obras Audiovisuales: La cultura en el marco de las negociaciones
econdmicas internacionales. Diversidad cultural y excepcion cultural. Tratados internacionales y
reservas. La circulacién de los bienes culturales. Lo global y lo local. Lo local y lo regional. El
comercio global de bienes y servicios culturales: estado del arte, datos estadisticos. La
comercializacién de contenidos audiovisuales. La circulacion regional de bienes culturales y
productos audiovisuales. Comercio internacional de bienes y servicios culturales. Herramientas
de promocidn: Ferias, Mercados, Festivales, Rondas y misiones comerciales, y otras acciones.
Gestion de Derecho de autor. Proteccidn del derecho de autor y de los derechos conexos en el
entorno digital. E-commerce. La publicidad como base del financiamiento de la produccion.
Promocidn, venta y distribucién de proyectos audiovisuales independientes.

Videojuegos: Jugabilidad: Conceptualizacidon. Arqueologia del concepto. Narrativas y
jugabilidad. Diversion y experiencia de Usuario. Disefio de experiencia de Usuario. Investigacion
sobre los modelos de usuario. Disefio de interaccién e interfaces. Prototipado y testeo.
Direccién de arte. Disefo grafico. Software. Plataformas. Disefio de juegos destinados a
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experiencias artisticas, cambio social, ciencia, visualizacidon de datos o educacién. Estudios de
juegos multijugador y plataformas moviles. Tecnologias ubicuas. Realidad aumentada.
Estrategias de comercializacién.

Teoria de las Narrativas Transmedia: Fundamentos de Narrativas Transmedia.
Arqueologia del concepto. Géneros Transmedia. La construccidn del universo narrativo.
Contexto. Personajes. Conflicto. Tramas. Mapas, Trayectos. Creacidon de personajes. La
experiencia del usuario. Disefar escenarios centrados en el usuario. La Biblia transmedia como
bitdcora del Universo narrativo. El Espectador / Usuario / Jugador (participante). Construccion
de perfiles y usuarios modelo. Segmentacion de publicos. Formas de participacién. De Ia
aceptaciéon a la coautoria. El disefio tecnoldgico y la participacion. Seleccién de canales y
plataformas. Reglas de participacion. Viajes de usuario. Objetivos, metas e indicadores de éxito.
Articulacién con el plan de negocios. Estudios de casos.

Cuestiones de sociologia, economia y politica: El conocimiento de lo social. Conceptos y
categorias basicas acerca de lo social. Origen histérico de las ciencias sociales. Origen historico
de la sociologia clasica. Principales problemas y condiciones que la hacen posible. Conceptos y
categorias basicas acerca de lo social. El materialismo histérico. Origenes y antecedentes. El
Estado. La ideologia. El modo capitalista de produccién. Plusvalia y acumulacién. Las crisis
ciclicas. El cambio social. La estratificacion social. La enajenacién. Estructura social capitalista.
Cambio estructural y politicas sociales en Argentina.

Gestion de Archivos: Técnicas para la organizacion de archivos digitales sonoros,
visuales y audiovisuales. Gestion de recursos técnicos y humanos. Desarrollo de bases de datos.
Tecnologia de software y hardware para la gestiéon de archivos. Sistemas de procesamiento y
almacenamiento. Automatizacidn de procesos con el uso de sistemas de gestion de contenidos
audiovisuales. Vinculacion de las bases de datos de los archivos con los sistemas de publicacién,
emision y distribucién. Los trabajos practicos se ajustaran en cada caso a las caracteristicas y
competencias de cada tecnicatura.

Laboratorio de Formulacién de Proyectos |: El espacio de laboratorio permitird
desarrollar la practica de los conocimientos adquiridos en el resto de las materias y seminarios
dictados. Se trabajard sobre proyectos ya sea generados por los alumnos de manera individual
o grupal, o seleccionados de propuestas que surjan de los convenios que puedan establecerse
con otras instituciones, de modo tal que se puedan disefiar y producir proyectos con un destino
y ejecucidn especifica para organismos publicos, empresas privadas, instituciones educativas, u
otros interesados en contar con la colaboracion del laboratorio para la concrecion de un
proyecto audiovisual. Se dard especial atencion a la fundamentacion, registro y publicacién de
los procedimientos llevados a cabo en cada uno de los proyectos que se consideren.

Desarrollo de Proyectos Interactivos: Particularidades del entorno digital para
desarrollar un proyecto. La importancia de la Innovacion como marco conceptual de desarrollo.
Gestion de la innovacién. Concepto y definiciéon de proyecto. Ciclo de vida de un proyecto.
Preparacion de un proyecto: estudio de mercado, técnico, legal, financiero y organizacional.
Criterios de evaluacion de proyectos. Plan de negocios. Definicién del alcance. Herramientas
para la planificacidn y gestién. Diferentes enfoques para la creacidon de experiencias narrativas
visuales y textuales a través de plataformas de medios. Experiencias narrativas
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cinematograficas y televisivas interactivas. Efectos de las tecnologias digitales en la subjetividad
y la construccion del espacio narrativo no lineal. Generacidn de proyectos para distintos
dispositivos. Realidad aumentada. Big Data. Visualizacién de datos.

Administracion General: Teorias de la administracidon. Sistemas administrativos.
Conceptos de fijacion de precios, ingresos, costo de ventas, rentabilidad, presupuestos, retorno
de la inversion, impuestos y asignacion de capital. Contabilidad. Administracién general.
Régimen tributario. Estadistica. Calculo financiero. Administracién de Recursos Humanos.
Gestidn de las relaciones laborales. Administracion financiera. Informacién financiera. Teoria de
la decisidn. Planeamiento de mediano y largo plazo. Costos. Direccion General. Administracion
contable de la produccidon. Técnicas de evaluacién de gastos e ingresos, balances vy
financiamiento. Andlisis de documentos financieros de empresas que cotizan en bolsa.
Evaluacion de métricas, principios de capitalizacidn y estrategias de busqueda y recaudacion de
capital.

Problemas de Historia del Siglo XX: Objetivos: 1) Conocer los acontecimientos
relevantes del siglo XX; 2) comprender los principales rasgos de los procesos econdmicos,
politicos y sociales que signan el siglo XX; y 3) comprender la articulaciéon de América Latina y la
Argentina con los momentos claves de la historia del siglo XX. Contenidos: El legado del siglo
XIX: el desarrollo del capitalismo industrial, la nueva expansion europea y el auge del
liberalismo. Las guerras mundiales. La crisis econdmica. Los fascismos. La evolucién de la Unidn
Soviética. La Guerra Fria. El Tercer Mundo. Rasgos principales de los procesos econdmicos,
sociales y politicos en América Latina y Argentina durante el siglo XX.

Laboratorio de Formulacion de Proyectos II: En esta asignatura se continuara el trabajo
con los proyectos generados en el Laboratorio de Formulacion de Proyectos |.

Disefio y Desarrollo de Plataformas: La tecnologia detras de la distribucion de
contenidos. Arquitectura de la informacion. Diagramas de flujos de produccion y transmision.
Conceptos de programacion y control de flujos e intercambios de contenidos. Diferentes
metodologias de desarrollo de software. Disefio de interfaces. Estrategias de investigacion y
testeo. Usabilidad. Uso de herramientas en linea. Plataformas de comercio electrdnico.
Sistemas de control de derechos de autor. Licencias digitales. Sistemas de seguridad.

Tecnologia Educativa Audiovisual: Analisis y produccién de contenidos educativos para
plataformas virtuales con predominancia de formatos audiovisuales. Las plataformas de
educacion virtual. Las estrategias pedagodgicas. Desarrollo de series, programas,
microprogramas para la educacién a distancia. La transmision en vivo. Videoconferencia.
Sistemas de navegacion cerrados para la oferta de capacitacion virtual. Sistemas de educacion
virtual abiertos. Produccién en masa y aporte de contenidos por parte de los alumnos de las
plataformas. La interactividad y los videojuegos como soporte educativo. Nuevas tendencias.

Estadistica: Sistemas de Informacion Estadistica. Analisis y Métodos Estadisticos. Teoria
y Técnicas del Muestreo. Teoria de la Decisidn Estadistica. Disefio Experimental y Analisis de la
Variancia. Introduccion a la Opinidn Publica. Técnicas de Investigacion de Mercado. Analisis
Exploratorio de Da-tos. Bioestadistica. Técnicas de Investigacion en Ciencias Sociales.
Psicometria. Econometria. Técnicas de Muestreo Aplicado. Técnicas estadisticas para estudios
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de audiencia. Beneficios y limitaciones de los estudios de consumo de medios y contenidos.
Definicion de audiencia. Estudios cualitativos y cuantitativos. Las estadisticas como insumo para
el desarrollo de producto y para el disefio de estrategias de comercializacién y distribucién.
Estadistica Aplicada al Control de Calidad.

Produccidn de Eventos Culturales: Concepto de evento cultural. Dimensién del proceso:
de la pequefia propuesta al megaevento. Factibilidad y financiamiento de proyectos. Calculo de
costos y evaluacion de necesidades. Generacidn de recursos financieros. Preproduccion vy
planeamiento de exposiciones y conciertos, conferencias, presentaciones de libros, concursos.
Disefio de montaje y material grafico. Difusion y publicidad. Concepto de convocatoria segun
areas de interés. Posproduccion. Elaboracion de informes técnicos y de evaluacion. Elaboracion
de agenda cultural anual. Proyectos para instituciones publicas y privadas.

Mediamorfosis: El ecosistema de medios. Teoria sobre el origen y la transformacién de
los medios de comunicacion. Los medios y su impacto en la sociedad. Historia de los medios de
comunicacion. La evolucion de los medios y su impacto e interrelacion con la evolucién de las
técnicas narrativas. El publico y su mutacién.

Publicidad y Marketing: Ecosistema de la comunicacion actual: aceleracion,
digitalizacion y complejidad exponencial. Medios tradicionales y medios nuevos: reemplazos y
solapamientos. El campo de la comunicacion en sus aspectos sociales y publicitarios. Los limites
entre la comunicacion y el marketing. La Marca. Marca y construccion de valor. Circulacion de
contenidos. Legitimacion y consumo. Construccion de agendas. Construccién de la Imagen y
percepcion. Definicion de publicos, construccion e interpretacion de estudios de mercado y de
opinioén. La comunicacion en el campo audiovisual. El guion. Spot publicitario. Diferentes piezas
de comunicacion. Armado de campafia y su relacién con los diferentes medios. Desarrollo de
Brief. Posicionamiento. Estrategia de medios y canales. Comunicacién integral, difusion en
medios tradicionales y sociales. Nuevas tendencias en el campo de la comunicaciéon. La
comunicacion de organizaciones y marcas en las redes sociales.

Gestion de Medios de Comunicacidon: Televisidon y radio. Gestidn de medios publicos.
Politicas de comunicacién. El derecho a la informacién. Los medios nacionales, provinciales,
municipales, universitarios. Los medios comunitarios y populares. Medios de Organizaciones No
Gubernamentales. Educaciéon y medios audiovisuales. Casos internacionales. La produccidn de
contenidos informativos y de servicios. Organizacion de la produccién: Produccion, Técnica y
Administracién. Los costos de instalacion y los costos de funcionamiento. La programacion de
contenidos. Gestion econdmica. La empresa privada de medios de comunicacidn. Estrategias de
promocién de contenidos y programacién. Modelos de negocios nacionales e internacionales.
La produccién de contenidos. Sistemas de distribucidn: television abierta, sistemas de
distribucidn de cable y satelitales, sistemas de distribucion digitales. La pauta publicitaria.

Metodologia de la Investigacion: Logica. Lenguaje, funciones del lenguaje, niveles del
lenguaje. Semidtica. Introduccidn histdrica a la epistemologia. Contextos de descubrimiento y
justificacion. Conocimiento y ciencias. Inductivismo. Método hipotético- deductivo. Método
hipotético deductivo liberalizado. La evolucion de la ciencia como evolucidon de paradigmas.
Ciencia Normal. La investigacion bajo el paradigma. Modelos de aplicacion. Paradigmas vy
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ciencias sociales. Programas de investigacion. La evolucidn de la ciencia como programa de
investigacion. Estructuras de las teorias cientificas. Ciencia y desarrollo.

Industria Editorial: Cadena de valor del libro. El autor y el agente literario. El contrato
de edicién. Los derechos subsidiarios. El rol del editor. Disefio editorial. Disefio y géneros
literarios. Panorama argentino del mercado editorial. La autopublicacién. El mercado de la
literatura infantil y juvenil. Hibridacion de géneros literarios y audiovisuales. Los canales de
comercializacidn. Distribucién y comercializacion. Concentracion editorial. Marketing editorial
(analdgico y digital). El periodismo cultural frente a los nuevos prescriptores. Librerias en
América Latina. La gestion cultural en las librerias. Las librerias en el mundo. Ebook. Las
empresas de tecnologia como nuevos actores en el ambito editorial. Politicas editoriales y de
fomento de la lectura. La extraduccién.

Economia de la Cultura: La economia de la cultura como disciplina incipiente. Evolucion
hacia los conceptos de Economia Creativa, Economia del Conocimiento, Economia Gratuita,
Economia Liquida, Economia Naranja, Economia de la Colaboracién. Mercado. El concepto de la
larga cola y el consumo de nicho. Financiamiento cultural y nuevos modelos del entorno digital:
financiacion masiva (crowdfunding) y estrategias en la red. Sistemas de informacion cultural.
Sistemas e instituciones de medicién en Argentina y el mundo. La construccion de indicadores
adecuados al entorno cultural. La medicion de la economia de la cultura y de las industrias
culturales. Estudios de mercado. Herramientas de diagndstico. Los desafios e implicancias del
entorno digital en el relevamiento e investigacion del campo cultural. La complejidad de la
medicién del impacto social de la cultura.

Topicos de Convergencia Digital: Pensamiento utdpico y determinismo tecnoldgico: la
ambivalencia del progreso técnico, la aldea global y la Sociedad de redes. La Convergencia o la
nueva utopia tecnolégica. Modelos de convergencia. Impacto en las légicas sectoriales de las
Industrias Culturales. Factores que reconfiguran las Industrias Culturales en la Convergencia.
Transmediatizacion: nuevas experiencias de consumo cultural. Contenidos de usuario. La teoria
del excedente cognitivo. La teoria del generoso compartir. Las Industrias Culturales en la
virtualidad. Diversidad y segmentacidon. Nomadismo tecnologizado: ubicuidad, cuarta pantalla 'y
viralizacién de los contenidos culturales. Los contenidos multiplataforma y transmediales.

Etica y Legislacion Profesional: Cuestiones fundamentales de la Etica. Diferentes
ambitos de aplicacién con respecto al derecho y a la moral. Etica y Derechos Humanos. Los
derechos culturales en la Constitucidon Nacional y en los Tratados Internacionales de derechos
humanos. Derecho constitucional de la comunicacién. Libertad de expresién. La ley 11723, la
proteccién de los derechos autorales y su aplicacién en el campo de la produccién audiovisual.
Régimen legal de la radio, la televisidn y la actividad cinematografica. El Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales. Regulacion de otras industrias culturales. Legislacién comparada con
paises de la region y el panorama mundial. La Etica aplicada al desarrollo de las profesiones y
sus incumbencias. Rol social de los profesionales relacionados a la industria audiovisual. Nuevas
Tecnologias, estudios y referencias del impacto sobre la propiedad intelectual, la seguridad,
privacidad y diversidad cultural. Etica de la obtencién, andlisis, almacenamiento y exhibiciéon de
datos de los usuarios.
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Artes Electrénicas: Las nuevas tecnologias y el arte. Entornos artisticos interactivos.
Arte Digital. Net-art. Arte robodtico. Instalaciones interactivas. Inmersidon. Nuevas estéticas.
Historia del arte digital y electrénico. Videoarte. El software y el arte. Nuevas tendencias del
mercado del arte.

Tendencias y Prospectivas: Conceptos sobre la evolucién de las tecnologias de la
industria audiovisual. Ciudadania digital. Impacto sobre la sociedad. Perspectivas de desarrollo
a futuro. Nuevas lineas de investigacion y desarrollo para la produccidon de contenidos y su
distribucidn. Regulacién de las industrias.

Taller de Trabajo Final: Los alumnos realizardn el Proyecto de Trabajo Final Integrador,
contando con asesoria tutorial metodoldgica y tematica. Las actividades incluyen: Seleccién del
area tematica sobre la cual se desarrollara el trabajo, la metodologia de busqueda bibliografica
y antecedentes, la relevancia y factibilidad del proyecto, la elaboracién de preguntas de
investigacion, el planteamiento de hipotesis, la determinacién de los objetivos generales y
especificos, la seleccion del universo en estudio y las técnicas de muestreo, la eleccion del
disefio metodoldgico, la planificacion de los recursos necesarios para llevar a cabo la
investigacion, la identificacion de los reparos éticos y conflictos de interés bajo los cuales se
realiza la investigacion, la operacionalizacién de las variables, la selecciéon de los métodos de
recoleccion de informacién, el andlisis estadistico con el que se analizaran los datos, las
estrategias para presentar los resultados, la contrastacion de las hipotesis, la elaboracion de
conclusiones e informe final, la factibilidad de publicar la investigacion en medios de
comunicacion cientificos.

Maddulo de Actualizacion y Fortalecimiento

Taller 1 y Il: Tiene como propdsito fortalecer en el estudiante la capacidad para integrar
y aplicar conocimientos y habilidades adquiridas al analisis y resolucion de situaciones
especificas y comunicar el producto de su trabajo en forma oral y escrita.

Contenidos: los contenidos tematicos seran seleccionados cuatrimestralmente segun las
necesidades y demandas de las distintas cohortes, sobre la base de la evaluacion de los
aprendizajes y de las posibilidades de convocatoria a docentes/especialistas de las tematicas a
abordar.

Modalidad de trabajo: la modalidad de trabajo se ajustara al planeamiento y desarrollo
de las actividades formativas con caracter de taller, en especial al tratamiento de contenidos
tematicos acotados. La evaluacion podra ser individual o grupal a través del aula virtual. Los
estudiantes podran acceder a estos espacios de trabajo en cualquier momento de la carrera,
siempre que hayan cumplimentado los requisitos de correlatividades que se establezcan en
cada caso.

Seminario | y Il: Tiene como propdsito posibilitar al estudiante la apropiacidon de temas
novedosos y planteos criticos, asi como la consolidaciéon de algunos aspectos de interés
profesional.

Contenidos: los contenidos tematicos seran seleccionados cuatrimestralmente segun las
demandas del avance tedrico-metodolégico y las propuestas de los docentes de la carrera.
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Modalidad de trabajo: la modalidad de trabajo se ajustarda a la metodologia de
seminario, asi como a las caracteristicas de la temdtica de que se trate. Los temas seran
presentados por los profesores de la carrera o por especialistas nacionales o extranjeros y
podran convocarse un maximo de cuatro (4) docentes o expositores por seminario.

Evaluacion: la evaluacién en esta actividad curricular requerira de una presentacion
escrita y en tal caso, también oral, a través del aula virtual de acuerdo con las propuestas que
los docentes realicen en cada caso. Podrd usarse la webconference en caso de necesidad de
fundamentacion oral.

Tematicas posibles:
e Talleres: Taller de Gestidon de Datos, Taller de Gerenciamiento de Redes Sociales,
Taller de Escritura Creativa, Taller de Animacidn Digital, Taller de Diseio Grafico,
u otros.
e Seminarios: Usabilidad, Historia de los Medios de Comunicacion en Argentina,
Politicas publicas de fomento de la industria audiovisual en Latinoamérica,
Periodismo digital, u otros.

Trabajo Final

Este trabajo puede ser una tesina de licenciatura consistente en una disertacion escrita,
sobre la base de un trabajo de investigacién original, o una obra audiovisual, en la que el
estudiante tenga participacidon, acompafada por un informe de practica preprofesional que
describa y reflexione sobre los procedimientos y técnicas utilizadas para la realizacion de Ila
obra y distintos aspectos de la produccién audiovisual relacionados con los contenidos
desarrollados durante el estudio de la carrera.

Inglés e Informatica

Los contenidos tematicos correspondientes a los niveles de Idioma y de Informatica, son
comunes para todas las carreras de la Universidad y se encuentran prescriptos por la norma
correspondiente.
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CUADRO DE SINTESIS DE LA LICENCIATURA Y TECNICATURA EN PRODUCCION AUDIOVISUAL (a distancia)
ler. ANO
ler CUATRIMESTRE
C h - ; -

PTG arga horaria Regimen de AT ol eerelktEs Begular/ Modalidad de

Semanal Total cursada libre cursada
Taller de Imagen y Sonido 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Produccion Audiovisual | 6 96 Cuatrimestral Sin correlatividades R A distancia
Narrativa Audiovisual 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Introducuonj a la Problematica ~del  Mundo 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Contemporaneo
Inglés Nivel | 2 32 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
2do CUATRIMESTRE

Carga horaria i i

Asignaturas & Sty Régimen de correlativas Begular/ MISLEITR T

Semanal Total anual libre cursada
Taller de Edicién y Montaje 4 64 Cuatrimestral | Taller de Imagen y Sonido R A distancia
Produccion Audiovisual Il 4 64 Cuatrimestral Produccion Audiovisual | R A distancia
Guion Audiovisual 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Problematica de la Estética y la Filosofia 4 64 Cuatrimestral Sin correlatividades R/L A distancia
Cultura Contemporanea 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Informatica Nivel | 2 32 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Inglés Nivel Il 2 32 Cuatrimestral | Inglés Nivel | R/L A distancia
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2do. ANO
3er CUATRIMESTRE
i
Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Videojuegos 4 64 Cuatrimestral | Produccién Audiovisual Il R A distancia
Teoria de las Narrativas Transmedia 6 96 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Comercializacién de Obras Audiovisuales 4 64 Cuatrimestral | Produccién Audiovisual Il R A distancia
Taller | (MAE) 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Informatica Nivel Il 2 32 Cuatrimestral | Informatica Nivel | R/L A distancia
4to CUATRIMESTRE
Asignaturas Ser::rruif hora_;i:tal chii::jzn de Régimen de correlativas :?s;g:lar/ 220:::::32
Administracién General 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Laboratorio de Formulacidn de Proyectos | 4 64 Cuatrimestral ;?:)IZLCCSE Auji(j)i\cl:(:t?al “y Montaje, R A distancia
Problemas de Historia del Siglo XX 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Desarrollo de Proyectos Interactivos 6 96 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Gestién de Archivos 4 64 Cuatrimestral | g correlatividades R A distancia
Taller Il (MAE) 4 64 Cuatrimestral Sin correlatividades R A distancia
Tecnicatura en Produccion Audiovisual 1504 horas
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3er. ANO
5to CUATRIMESTRE
. Carga horaria Regi d L. . Regul i
Asignaturas & egimen —de Régimen de correlativas .egu 2 Vil eIl
Semanal Total cursada libre de cursada
Laboratorio de Formulacion de Proyectos Il 4 64 Cuatrimestral Laboratorio  de  Formulacion  de R A distancia
Proyectos |
Disefio y Desarrollo de Plataformas 4 64 Cuatrimestral | Desarrollo de Proyectos Interactivos | R A distancia
Tecnologia Educativa Audiovisual 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Estadistica 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Produccion de Eventos Culturales 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
6to CUATRIMESTRE
. Carga horaria Cuatri .. . Regul i
Asignaturas g Vel Régimen de correlativas .egu 2 Vil eIl
Semanal Total anual libre de cursada
Mediamorfosis 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Publicidad y Marketing 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Gestion de Medios de Comunicacion 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Metodologia de la Investigacion 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
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4to. ANO
7mo CUATRIMESTRE
C h - ; -
Asignaturas dlea nordna EGIED 6 Régimen de correlativas Begular/ UELEIEL
Semanal Total cursada libre de cursada
Industria Editorial 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Economia de la Cultura 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
Tdépicos de Convergencia Digital 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R A distancia
Etica y Legislacion Profesional 4 64 Cuatrimestral | Sin correlatividades R/L A distancia
8vo CUATRIMESTRE
C h - - -
Asignaturas arga horara Sl Régimen de correlativas Begular/ Nileealleed
Semanal Total anual libre de cursada
. . . Haber completado el cursado de la . .
Tendencias y Prospectiva 4 64 Cuatrimestral . . R A distancia
totalidad de las asignaturas
Artes Electrdnicas 4 64 Cuatrimestral Habgr completad.o el cursado de la R/L A distancia
totalidad de las asignaturas
Taller de Trabajo Final 4 64 Cuatrimestral Habgr completadf) el cursado de la R A distancia
totalidad de las asignaturas
Trabajo Final 4 200 i Habgr completadp el cursado de la R
totalidad de las asignaturas
Seminario | (MAE) 4 64 Cuatrimestral | Se determinan oportunamente R A distancia
Seminario Il (MAE) 4 64 Cuatrimestral | Se determinan oportunamente R A distancia
Inglés Nivel Ill 2 32 Cuatrimestral | Inglés Nivel Il R/L A distancia
Carga horaria total de la carrera 2.888 horas
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