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Republica Argentina - Poder Ejecutivo Nacional
2020 - Afo del General Manuel Belgrano

Resolucion

Numero: RESOL-2020-2044-APN-ME

CIUDAD DE BUENOS AIRES
Viernes 23 de Octubre de 2020

Referencia: RM EX-2019-89303340-APN-DNGY FU#MECCYT - VALIDEZ NAC. TITULO - UNIV. NAC.
DE TRES DE FEBRERO

VISTO la Ley de Educacién Superior N° 24.521, las Resoluciones Ministeriales N° 6 del 13 de enero de 1997 y
N° 2641 del 13 de junio de 2017, el Expediente N° EX-2019-89303340-APN-DNGY FU#MECCYT, y

CONSIDERANDCO:

Que por la actuacion mencionada en el VISTO tiene trdmite la solicitud de otorgamiento de reconocimiento
oficid y validez naciona para los titulos de LICENCIADO/A EN MARKETING y TECNICO/A
UNIVERSITARIO/A EN MARKETING, efectuada por la UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE
FEBRERO, Secretaria Académica, seguiin lo aprobado por Resoluciones del Consgjo Superior N° 023/19, N°
046/16.

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d) y €) y 42 de la Ley de Educacion Superior
N° 24.521, es lafacultad y responsabilidad exclusiva de las Instituciones Universitarias la creacion de carreras de
grado y posgrado y la formulacion y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicion de los
conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia sus
poseedores, con las Unicas excepciones de |os supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con autorizacion
provisoriay los titulos incluidos en la ndmina que prevé el articulo 43 de laley aludida, exclusivas, y por lo tanto
la intervencion de este Ministerio debe limitarse Unicamente al control de legalidad del procedimiento seguido
por la Institucion para su aprobacién, que e plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por este
Ministerio en la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que oportunamente, pueda
modificarse y/o ampliarse la nébmina que preveé el articulo 43 y deba cumplirse en esa instancia con las exigencias
y condiciones gue correspondan.

Que la Resolucion Ministerial N° 2641/17 aprob6 e documento sobre la opcion pedagogica y didéctica de
Educacion a Distancia estableciendo e procedimiento para la evaluacion, acreditacion y posterior
Reconocimiento Oficia y consecuente Validez Nacional de los Titulos.

Que por Resolucion de la Secretaria de Politicas Universitarias N° 175/19 se ha otorgado la validez al Sistema



Institucional de Educacion a Distancia (SIED) de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE FEBRERO,
Secretaria Académica

Que en consecuencia, tratdndose de una Institucién Universitaria legalmente constituida; habiéndose aprobado la
carrera respectiva por los Actos Resolutivos ya mencionados, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite
y respetando € plan de estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucion Ministerial N° 6/97,
corresponde otorgar e reconocimiento oficia a los titulos de LICENCIADO/A EN MARKETING vy
TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING, que expide la UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES
DE FEBRERO, con € efecto consecuente de su validez nacional.

Que ha tomado la intervencion que le corresponde la entonces DIRECCION NACIONAL DE GESTION Y
FISCALIZACION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que laDIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar e presente acto resultan de lo dispuesto por € articulo 41 de la Ley de Educacion
Superior y de lo normado por €l inciso 9) del articulo 23 quéter de laLey de Ministerios (t. 0. Decreto N° 438/92)
y sus modificatorias.

Por €ello,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez naciona a los titulos de
LICENCIADO/A EN MARKETING y TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING que expide la
UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE FEBRERO, Secretaria Académica, de la carrera de
LICENCIATURA EN MARKETING adictarse bajo laModalidad a Distancia con €l plan de estudios y duracion
de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO (IF-2020-45514526-APN-DNGY FU#MECCYT) de la
presente Resolucion.

ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los poseedores de los titulos, a
las propuestas por la Universidad como "acances de los titulos' y que se incorporan en e ANEXO (1F-2020-
45513854-APN-DNGY FU#MECCY T) de la presente Resolucion.

ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y lavalidez nacional que se otorgan en €l articulo 1°, quedaran sujetos
a las exigencias y condiciones que corresponda cumplimentar en e caso de que se modifique y/o amplie la
nomina de titulos que requieran el control especifico del Estado, segin lo dispuesto en €l articulo 43 delaLey de
Educacion Superior y a las previsiones sobre la validacién del SIED segun lo previsto en € articulo 44 de la
misma.

ARTICULO 4°.- Comuniquese y archivese.



Digitally signed by TROTTA Nicolas Alfredo
Date: 2020.10.23 12:16:32 ART
Location: Ciudad Auténoma de Buenos Aires

Nicolas A TROTTA
Ministro
Ministerio de Educacion

Digitally signed by Gestion Documental
Electronica
Date: 2020.10.23 12:16:38 -03:00



UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE FEBRERO, Secretaria Académica
TITULOS: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING, LICENCIADO/A
EN MARKETING - Modalidad a Distancia

CARGA CARGA

cop ASIGNATURA REGIMEN HORARIA  HORARIA ~ MOPALIDAD  ops
SEMANAL TOTAL
1ER CUATRIMESTRE
1 Comercializacion Cuatrimestral 6 96 A Distancia
2 Teorias de la Administracién | Cuatrimestral 6 96 A Distancia
3 Elementos de ,Mgtemanca Y| cuatrimestral 6 96 A Distancia
Estadistica
2DO CUATRIMESTRE
4 Introduccion a la Problerpatlca Cuatrimestral 4 64 A Distancia
del Mundo Contemporaneo
5 Cultura Contemporanea Cuatrimestral 4 64 A Distancia
6 Problemas_ de Historia del Cuatrimestral 4 64 A Distancia
Siglo XX
7 Cuestlones,de Soclo_logla, Cuatrimestral 4 64 A Distancia
Economia y Politica
3ER CUATRIMESTRE
8 Comportamiento de Compra y Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Consumo
9 Contabilidad y Costos Cuatrimestral 6 96 A Distancia
10 Inst|tumone_s del Derecho Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Privado
11 Elementos de Informatica Cuatrimestral 6 96 A Distancia
4TO CUATRIMESTRE
12 Comunicacion Integrada de Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Marketing
13 Sistemas Administrativos Cuatrimestral 6 96 A Distancia
14 Andlisis Matematico Cuatrimestral 6 96 A Distancia
15 Administracion de Recursos Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Humanos
5TO CUATRIMESTRE
16 Investigacion de Mercados | | Cuatrimestral 6 96 A Distancia
17 Microeconomia Cuatrimestral 6 96 A Distancia
18 Creacion y Desarrollo de Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Productos
19 Seminario de Trabajo Final de Cuatrimestral 9 144 A Distancia
Tecnicatura

TITULO: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING - Modalidad a Distancia
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CARGA
HORARIA
SEMANAL

CARGA
HORARIA
TOTAL

MODALIDAD

COD ASIGNATURA REGIMEN OBS.

DICTADO

CARGA HORARIA TOTAL: 1744 HORAS

6TO CUATRIMESTRE
20 Gestion de Ventas Cuatrimestral 6 96 A Distancia
21 Negocios Digitales Cuatrimestral 6 96 A Distancia
22 Marketing Global Cuatrimestral 6 96 A Distancia
23 Principios del Qerecho Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Empresario
7MO CUATRIMESTRE
24 Investigacion de Mercados Il | Cuatrimestral 6 96 A Distancia
25 Gestion de Marcas Cuatrimestral 6 96 A Distancia
26 Canales de Comercializacion | Cuatrimestral 6 96 A Distancia
27 Marketing de Servicios Cuatrimestral 6 96 A Distancia
8VO CUATRIMESTRE
28 Gestion de Precios Cuatrimestral 6 96 A Distancia
29 Marketing Industrial Cuatrimestral 6 96 A Distancia
30 Formulacion y Evaluacion de Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Proyectos
31 Metodolc')gla.c'je la Cuatrimestral 4 64 A Distancia
Investigacion
9NO CUATRIMESTRE
32 Marketlng. para la Pequefia y Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Mediana Empresa
33 Marketing Estratégico Cuatrimestral 6 96 A Distancia
34 Modg ]o_s de Negocps y Cuatrimestral 6 96 A Distancia
Analisis de Marketing
10MO CUATRIMESTRE
35 Semmano_de Trabajo Final de Cuatrimestral 9 144 A Distancia
Licenciatura

TITULO: LICENCIADO/A EN MARKETING - Modalidad a Distancia

CARGA HORARIA TOTAL: 3296 HORAS
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Hoja Adicional de Firmas
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Numero: 1F-2020-45514526-APN-DNGY FU#MECCY T

CIUDAD DE BUENOS AIRES
Jueves 16 de Julio de 2020

Referencia: EX-2019-89303340- -APN-DNGY FU#MECCY T-UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE

FEBRERO - LICENCIATURA EN MARKETING -MD

El documento fue importado por el sistema GEDO con un total de 2 pagina/s.
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ALCANCES DEL TITULO: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING -
MODALIDAD A DISTANCIA, QUE EXPIDE UNIVERSIDAD NACIONAL DE
TRES DE FEBRERO, SECRETARIA ACADEMICA

- Aplicar metodologias y criterios que permitan enfocar e interrelacionar los distintos
aspectos del marketing con un enfoque psicosocioldgico, cuantitativo y estadistico.

- Seleccionar criterios y construir categorias para el relevamiento de datos e
informacion sobre el funcionamiento de los mercados de consumo.

- Utilizar el conocimiento de las variables del marketing para contribuir a la
formulacién de politicas y procedimientos relacionados con ellas.

- Desarrollar su actuacion con la responsabilidad que implica su trabajo,
siendo capaz de realizar el analisis critico de sus tareas y de tener una actitud
cooperativa que le permita participar de equipos interdisciplinarios.

- Valorar la importancia de actuar con responsabilidad social en la
organizacion, procurando proteger el medio ambiente e incrementar la calidad de vida

de la comunidad en la que ésta desarrolle sus actividades.

ALCANCES DEL TiTULO: LICENCIADO/A EN MARKETING - MODALIDAD A
DISTANCIA, QUE EXPIDE UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES DE
FEBRERO, SECRETARIA ACADEMICA

- Ser consciente del compromiso intelectual y social y de la responsabilidad ética que
conlleva su practica profesional y desarrollar una actitud critica y cooperativa que le
permite autoevaluar su trabajo e integrar equipos interdisciplinarios aceptando
objeciones y sugerencias.

- Aplicar metodologias y criterios que permitan enfocar e interrelacionar los distintos
aspectos del marketing con un enfoque psicosocioldgico, cuantitativo y estadistico.
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- Crear valor econémico para la empresa y valor percibido para el consumidor,
satisfaciendo la demanda del mercado por la adecuada interpretacion de sus deseos y

necesidades.

- Intervenir en los procesos de desarrollo de productos, disefio logistico, estimulacion

de la demanda y fijacién de precio.

- Coordinar las actividades de distintas areas de la organizacion, logrando la
integracion necesaria para poder implementar estrategias y tacticas definidas en el plan
de negocios.

- Elaborar y dirigir estrategias de diferenciacidon, posicionamiento y comunicacion para

la empresa y sus productos.
-Implementar herramientas avanzadas de estudio e investigacion, incluyendo la
generacion y aplicacion de modelos para la simulacion de situaciones de negocio y

competencia.

- Ser un referente por la capacidad de analisis y su precision en la evaluacion, y por la

reflexion equilibrada que sustente la toma de decisiones en su &mbito de actuacion.

- Seleccionar personas con arreglo a diferentes perfiles del area de Marketing y evaluar

su desempefio.

- Contribuir con actitud interdisciplinaria en la optimizacién de organizaciones y

emprendimientos, su estructura y dindmica, asi como a los métodos y técnicas de

planificacion estratégica, ejecucion del plan de negocios, evaluacion y control de sus
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resultados.
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